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Capitulo I:
Introduccion y Justificacion
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1.1 Introduccién y justificacion

Desde tiempos inmemorables el aceite de oliva nos ha acompafiado en nuestra vida
cotidiana, ya sea por su uso gastronébmico como religioso siendo utilizado como
combustible para iluminar los templos ademas de ser el aceite con el cual somos ungidos
en la frente en nuestro bautizo, confirmacion y en la uncién de los enfermos (sacramentos
de la religion catdlica) son los llamados santos oleos. En el mediterraneo oriental el
derramamiento de aceite de oliva sobre un altar era considerado como una solicitud de
fecundidad a los dioses. En el Coran se cita al aceite de oliva en las Menorah (candelabros
de siete brazos). La Biblia estd llena de referencias al aceite y el nombre de “cristo”
significa el “ungido”. El bautismo en la iglesia ortodoxa va acompanado de la uncion bebe
con aceite de oliva. El aceite de oliva también lo podemos ver en usos industriales como
jabones de alta calidad, algunos subproductos del aceite como la amurca es utilizado en el
campo como pesticida o herbicida natural. Pero si duda que el uso mas frecuente del aceite

de oliva es en la gastronomia.

El aceite de oliva extra virgen en muy beneficioso para la salud, estd recomendado

para todo tipo de edades, Algunas ventajas que nos ofrece su consumo son:

1.- Contiene vitamina E que previene la oxidacion del colesterol malo LDL, lo que daria
lugar a la aparicion de placas de ateroma o arteriosclerdticas que impide el correcto flujo
sanguineo a través del sistema arterial. Por su contenido de vitamina E y efecto
antioxidante de esta sobre la membrana celular, el aceite de oliva esta especialmente

recomendada para la infancia y la tercera edad.

2.- Los polifenoles que tienen posee una accién antioxidante que previene el

envejecimiento celular y también y también la formacion de sustancia cancerigenas.

3.- Ayuda a rebajar los niveles de glicemia en las personas diabéticas, por lo que

necesitarian menos cantidad de insulina.

4.- El aceite de oliva extra virgen se infiltra muy poco en los alimentos, ya que las

variaciones quimicas que se producen en la fritura son pequefias y lentas produciéndose una
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costra en el alimento que no deja que se escapen sus constituyentes siendo el mejor aceite
para realizar frituras.

5.- Reduce la aparicion de ulceras gastricas.

Conociendo las propiedades y facultades que posee el aceite de oliva, siendo estos
unos de los motivo para la preferencia del consumidor por el producto, se ha realizado una
investigacion para conocer la variacion de precios que existe entre las distintas variedades y
tamarios que se encuentran en el mercado local (Chillan)
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1.2 Objetivos

Objetivo General:

v" Evaluar si existen diferencias significativas en el precio del aceite de oliva en las

cadenas de supermercados de la ciudad de Chillan.

Objetivos Especificos

v' Captar los precios de aceite de oliva existentes en las distintas cadenas de
supermercados de la ciudad de Chillan.

v' Calcular las variaciones de precios del aceite de oliva en las cadenas de
supermercado.

v' Comparar las variaciones de precios de aceite de oliva entre las distintas cadenas de

supermercados de la ciudad de Chillan.
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Capitulo I1I:
Aceilte de Oliva en Chile
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2.1 Antecedentes generales

De acuerdo a datos de FAOSTAT 2006, la superficie mundial plantada con olivos es
de mas de 8 millones de has, concentrandose la produccion de aceite de oliva en la cuenca

del mediterraneo.

Segun cifras del Consejo Oleicola internacional (COI) el dltimo decenio la
produccion mundial de aceite de oliva extra virgen, del 2011 asciende a 3,1 millones de
toneladas, en la temporada 2003/04. De la produccion mundial, la Unién Europea
representa mas de 75%, destacandose Espafia (39%), Italia (21%), y Grecia (13%). En
relacién, estos paises en conjunto producen a nivel mundial un promedio de mas de 2

toneladas de aceite de oliva, alrededor de 70% de la producciéon mundial

La produccién mundial de la temporada 2009/10 alcanzo a 2.973500 toneladas 11,4%
mas que en la temporada precedente y 293.000 toneladas méas que el promedio de las cuatro

temporadas anteriores

En la temporada 2009/10 se consumieron en el mundo 2.902.000 toneladas de aceite
de oliva, un 2% mas que en la temporada anterior y 5% mas, que el promedio de las cuatro
temporadas anteriores. Los paises miembros del COl (entre ellos Italia, Espafia, Grecia)

fueron responsables de 80% de dicho consumo. La unién europea consumié 64% del total.

Con una tasa de crecimiento anual de 0.3% en la produccion y de 1% en el consumo
mundial de aceite de oliva, el stock final ha ido descendiendo desde 2004/05. Este aumento
de consumo mundial se debe en parte a la suma de diversos factores, tales como las
campafas de promocion del consumo de varios paises (como china con una intensa
camparia televisiva destacando las cualidades culinarias y saludables del aceite de oliva
Espafiol, en este caso), la incorporacion al consumo de los paises nordicos, el aumento del
ingreso per capital en varios paises en desarrollo y la difusion de las cualidades

nutricionales y los efectos beneficiosos sobre la salud.
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2.2 Mercado de aceite de oliva en Chile

El aceite de oliva llega a nuestro pais a fines del siglo XVI iniciando su cultivo en el

valle de Azapa, continuando posteriormente al resto del pais.

El aumento considerable de las plantaciones de olivos ha sido un cambio importante para la
industria olivicola nacional esto se debe a establecimiento de empresas nacionales y

extranjeras que ha alcanzado muy buenos resultados productivos y comerciales.

Podemos decir que el mercado de aceite de oliva en Chile va en aumento, estd en un
momento de desarrollo y expansion. La produccion nacional ha adquirido cierta relevancia
y el consumidor lo empieza a valorar y a preferir sobre otros aceites vegetales debido a los
beneficios que aporta a la salud.

Estamos en presencia del nacimiento de una nueva industria que puede posicionarse
en mercados internacionales. Algunos factores que benefician a la industria nacional son:
buena imagen del pais, el clima, las condiciones fitosanitarias adecuadas para la produccion
de olivos, la adopcion de técnicas de cultivo y tecnologias modernas, el entusiasmo y el
esfuerzo para potenciar la calidad del producto, razones importantes por las que el aceite
chileno puede llegar a ser reconocido internacionalmente por los consumidores. De hecho,
hasta la fecha han sido numerosos los premios que han ganado productores nacionales en

concursos internacionales desarrollados en Espana e Italia.

El afio 2010 ha sido un afio de reconocimiento para el sector olivicola, en 5

certdmenes internacionales ha recibido 68 premios
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2.3 Produccién de aceite de oliva en Chile

ChileQOliva Asociacion que agrupa a los Productores de Aceite de Oliva entre las
region de Atacama y la Region del Maule (22%) siendo esta region la que concentra el
mayor nimero de empresas de este rubro. Poco a poco se ha ido desplazando la
participacion en las superficies a otras regiones como la Region de Bernardo O”higgins
(15%) vy de Atacama (19%) las ubica como las tres regiones mas importantes en areas

plantadas esto se debe a nuevos proyectos olivicolas.

La Regidn del Biobio sélo tiene un 5% de la participacion, pero debemos considerar
las caracteristicas especiales que puede llevarla a ser una de las regiones con un gran
potencial en la produccién del olivo, 1) su clima mediterraneo templado; 2) se encuentra
ubicada como la segunda Region méas poblada del pais y una de las més importantes en
términos comerciales y econémicos; 3) tiene un fécil acceso a los centros urbanos en donde
se encuentran los principales mercados de aceites de oliva de la Region (las ciudades de
Concepcion y Chillan); iv) es una de las regiones mas australes del mundo en donde se
producen olivos; V) es la Unica Regién del pais donde la practica totalidad de la superficie
de la region y de las empresas productoras se concentran en una sola Provincia, el 99% de
la superficie destinada al olivo en la region del Biobio se encuentra ubicada en la provincia
de Nuble; informacion proporcionada por el Instituto Nacional de Estadisticas de Chile
(INE 2007)

La superficie plantada ha tenido un fuerte incremento a partir del afio 2003,
especialmente para la produccion de aceite de oliva. En el afio 2007 existian 16.621 has
plantadas con olivos (vii censo nacional agropecuario y forestal informacion INE), en el
afio 2009 se estima en 21.500 has a mayo, informacion recopilada de los agentes del
mercado nacional, esta hectareas estan distribuidas en pequefios valles interiores del valle
central y secano costero entre las comunas de Arica (region de Arica y Parinacota), y Los

Sauces en la Region de la Araucania.

Informacion proporcionada por el Servicio Agricola y Ganadero (SAG) en la
temporada 2008/2009 1.450 has han sido certificadas como huertos organicos ubicadas en

la regiones de Coquimbo y Valparaiso con un 79% de la superficie, con esto se desea
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acceder a un nuevo nicho de mercado el cual valore la produccion de aceite de oliva extra
virgen organico, para ello un grupo de 10 agricultores del norte participan en un programa
de Innova CORFO en conjunto con la Universidad de Tarapaca para producir olivas

organicas en el Valle de Azapa.

Diversas modalidades de explotaciéon son utilizadas en la actividad oleicola. Como
pequefias superficies donde la produccion se mide por cantidades de &rboles por propietario
a grandes plantaciones de un solo propietario o sociedades anonimas de capitales

nacionales o internacionales.

Agentes publicos como privados se han abocado a la adquisicion de conocimientos
de diversos temas sobre los olivos. Procesos y comercializacion de los aceites de oliva extra
virgenes. Ha sido importante el apoyo de las Instituciones del Ministerio de Agricultura
como el centro de informacion de Recursos Naturales (Ciren), la Fundacion para la
Innovacion Agraria (FIA), La Fundacion de Comunicaciones, Capacitacion y Cultura
(Fucoa), el Instituto de Desarrollo Agropecuario (Indap), el Instituto de Investigacion
Agropecuario (INIA), la Oficina de Estudios y Politicas Agraria (Odepa) y el Servicio
Agricola y Ganadero (SAG). Instituciones que han tenido una participacion importante en
el financiamiento de estudios y proyectos de investigacion en torno al cultivo del olivo que

podemos mencionar, Innova, CORFO, Fondep, Pro Chile.

La industria olivicola en Chile ha crecido rapidamente obteniendo una produccién de
calidad la que reconocida mundialmente, esto se debe a que aprovecha las condiciones
edafoclimaticas existentes en el pais. Contamos con barreras fitosanitarias naturales que
protegen a Chile siendo de gran importancia para la produccién de las olivas. En Chile
existen muy pocas plagas y enfermedades que afecten la produccion del olivo,

obteniéndose un producto con muy poca carga de agroguimicos
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En el cuadro 1 se observa las superficies plantadas desde el afio 2000 a 2010, en esta
tabla también se puede observar el aumento de hectareas plantadas en el transcurso de los

afios el cual ha sido positivo para los agricultores del pais.

Cuadro 1: Superficie plantada con olivos afios 2000 a 2010

ARo Superficie (ha) Variacion ha variacion %
2000 4.481 -349

2001 5.051 570 12,72
2002 5.306 255 5,05
2003 5.64 318 5,99
2004 5.850 226 4,02
2005 6.000 150 2,56
2006 12.118 6118 101,97
2007 16.519 4401 36,32
2008 19.732 3.213 19,45
2009 20.000 268 1,36
2010 24.000 4.000 20,00

Fuente: Elaboracion propia con informacién de Odepa y Corfo

Para complementar la informacién entregada en el cuadro anterior, se indica en el
cuadro 2 las hectareas plantadas y porcentaje de participacion en las diferentes regiones,
destacandose las regiones de Atacama y Coquimbo por el norte del pais asi como las
regiones de O”higgins y Maule por el sur. La Region del Biobio tan solo cuenta con 813 ha

que tiene un porcentaje de participacion de un 4.12%

Cuadro 2: Superficie plantada con olivos en cada regién para el afio 2008

region Hectareas (n°) Participacion (%)
Arica y Parinacota 1.503 7,62
Tarapaca 21 0,11
Antofagasta 12 0,06
Atacama 3.326 16,86
Coquimbo 3.864 19,58
Valparaiso 1.494 7,57
Metropolitana 1.404 7,12
O’’higgins 3.716 18,83
Maule 3.496 17,72
Biobio 813 4,12
TOTAL 19.732 100

Fuente: elaboracion propia con informacion de Odepa y corfo
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2.4 Consumo de aceite de oliva en Chile

El consumo nacional del aceite de oliva ha experimentado un crecimiento importante
desde 2.698.348.- kg en 2004 (0,16 kg/ha) a mas de 8.351.000.- (0,49) lo que representa un
aumento de 310%.

El mercado nacional a la fecha ha sido un importante consumidor de la produccion
nacional de aceite de oliva y tiende mantenerse de esta manera de acuerdo a los niveles de
consumo comparado, se espera que aumente alin mas debido al conocimiento de sus
cualidades gastrondmicas y los beneficios que posee para la salud de las personas, las que

son cada vez mas difundidas

Actualmente el consumo per capita es de 700 gramos al afio lo que representa un
incremento de 1000% comparado con los 70 gramos per cépita que se consumia en el afio
1997 (ODEPA 2011), el incremento estd relacionado en parte con el crecimiento
econdémico sostenido que se ha experimentado en el pais lo que permite que aumente el
poder adquisitivo de los consumidores permitiendo que Chile se convierta en un mercado

dinamico para el aceite de oliva.

Este incremento ademas se debe que cada vez son mas las personas interesadas en
lograr una alimentacion mas sana lo que los hace adoptar estilos de vida mas saludables y
ser conscientes de los beneficios que genera. El aceite de oliva es un producto reconocido a
nivel mundial por proporcionar grandes beneficios para la salud como por ejemplo prevenir
las muertes por accidentes coronarios, prevenir la aparicion de varios tipos de cancer,

previene la aparicion del colesterol, etc.

El mercado Chileno de aceite de oliva es bastante nuevo, lo cual implica que los
consumidores no tienen un gran conocimiento del producto. Adicionalmente, en este
mercado los consumidores tampoco tienen una nocion de un precio de referencia, que les

permita comparar los distintos precios que son fijados por las cadenas de supermercado.

Esta falta de informacidn hace necesario conocer los distintos precios a nivel detallista que

son exhibidos por los supermercados.
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Esta misma situacion es vista en el mercado de Chillan, si bien contamos con una
gran cantidad de supermercados que venden sus productos nos encontramos con una
extensa variedad de aceite de olivas que son ofrecidos en estos y siendo un producto
nuevo que se esta introduciendo en el mercado se hace necesario conocer cuan accesible es
el aceite de oliva para el consumidor. Sabemos que existen distintas variedades del aceite
de oliva y basdndonos en esta informacion se hizo una investigacion para obtener las
Variaciones de precios del aceite de oliva en las cadenas de supermercado de la ciudad de
Chillan.
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Capitulo: 1
Metodologia

17
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3.1 Metodologia

Se sabe que el mercado del aceite de oliva es relativamente nuevo en nuestro pais, lo
cual lo hace nuevo también en nuestra region ya que es un producto que no se consume
habitualmente, basados en esta informacion se han tomado los precios al detalle de los

aceite de oliva siento una totalidad de 248 muestras necesaria para esta investigacion.

Estas muestras fueron tomadas en los supermercados de la ciudad de Chillan
agrupados en 4 tiendas de retail. Cencosud que se encuentran integrados los supermercados
Jumbo y Santa Isabel, Walmart con los supermercados Hiper lider y Lider Express,
Cencosud en el cual estd el supermercado Unimarc y por ultimo Falabella con su

supermercado Tottus.

La investigacion de campo se realizd entre los meses de septiembre y noviembre del

afio 2012, los supermercados visitados fueron un total de 12.

Con motivo de realizar la comparacion de precios en el aceite de oliva, la informacién
recolecta de los diferentes supermercados visitados de dividieron en diferentes grupos afin

de realizar el andlisis.

Es asi que se dividieron en 2 grandes grupos con una misma caracteristica; Grupo
N°1 por envase (cantidad de centimetros cubicos) y los diferentes supermercados
pertenecientes a un mismo retail que corresponden a 4 retail, se debe destacar que en este
grupo se divides 3 subgrupos que corresponde a la cantidad de medida de los envases los
cuales son 250cc, 500cc, 1000cc. Grupo N°2 por grupo de retail, dividiéndose uno en
Walmart - Cencosud y otro en Rendic — Falabella, por cada una de las medidas de los

aceites de oliva ya especificados.

Ya dividida la informacion en los diferentes grupos especificados, se realiza el
andlisis de precio del aceite de oliva de la siguiente manera, se obtiene el precio promedio
por cada uno de las medidas de aceite de oliva y de los distintos retail del estudio junto con

la desviacién estandar de cada uno de ellos.

Una vez que se obtuvieron los resultados se realiza la comparacion de precios y el

desarrollo del analisis del estudio.
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Lo mismo sucede con la desviacion estandar, se obtuvo el promedio por grupo y

luego se procedio a realizar la comparacién y anélisis de la informacion.
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Capitulo IV
Resultados
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4.1 Aceite de oliva de 250cc por tienda de retail

Procesados los datos en el aceite de oliva 250cc se muestra en el cuadro N°4 el
promedio de precios en los diferentes retail de la ciudad de Chillan, como indica el cuadro
el precio mas bajo se encuentra en los supermercados integrados en la cadena Walmart con
un promedio de $1.742 pesos y el precio mas alto se encuentra en los supermercados de la

cadena de retail Rendic con un precio de $2.092 pesos.

Ademas el cuadro N° 4 también muestra la desviacion estdndar en cada cadena de
supermercado siendo la més baja la cadena Falabella con un valor de $100 pesos, y la

cadena Rendic con un valor de $444 pesos.

Una vez que se realizo el calculo de sumar el precio promedio con la desviacion
estandar el precio méas bajo quedo en la cadena Falabella con un valor de $1.899 pesos
(1799 + 100= 1899) a diferencia de la cadena Rendic realizada la misma operacion da un
valor de $2.536 pesos (2092 + 444 = 2536) quedando esta cadena con el precio mas alto en

los aceites

Si se realiza el efecto contrario de restar el Precio promedio con la deviacion estandar

la cadena Cencosud queda con el valor mas bajo de $1.536 pesos (1972 — 436 = 1536).

Queda demostrado en este andlisis de variacion de precios del aceite de oliva de
250cc que la cadena Rendic posee los precios mas altos al contrario de la cadena Cencosud

puede llegar a obtener el precio mas bajo.

Cuadro 3: Cuadro promedio precios aceite de oliva 250cc
Supermercados | Precio Promedio ($) | Desv Estandar ($)
Rendic 2.092 444
Walmart 1.742 166
Cencosud 1.972 436
Falabella 1.799 100

Fuente: Elaboracion propia
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Para realizar el analisis que se muestra en el cuadro N°5 se tomaron las cuatro
cadenas de retail dividiéndolas en dos grupos al azar Walmart-Cencosud y Rendic-
Falabella, una vez obtenidos los resultados se puede apreciar que el grupo Walmart-
Cencosud fue el que obtuvo el valor mas bajo con un promedio de $1.842 pesos al
contrario del grupo Rendic-Falabella que obtuvo un valor de $2.054 pesos, superior al
promedio mostrado en las dos cadenas agrupadas anteriormente, existiendo una diferencia

entre ellas de $212 pesos.

La desviacion estandar muestra que se sigue cumpliendo la tendencia anterior,
Walmart-Cencodud obtiene un resultado de $329 pesos, resultado inferior a Rendic-

Falabella con $426 pesos.

Si se realiza las operaciones de suma Yy resta, las cadenas de Rendic-Falabella,

resultan obtener en ambos casos valores mayores que la cadena Walmart-Cencosud

Cuadro 4: Comparacion de aceite de oliva de 250cc por grupos de retail

Supermercados Precio Promedio ($) |Desv Estandar ($)
Walmart - Cencosud 1.842 329
Rendic - Falabella 2.054 426

Fuente: Elaboracién Propia
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4.2 Aceite de oliva de 500cc por tienda de retail

En el cuadro N° 6 se muestra los promedios obtenidos en los aceite de oliva de 500cc,
como se puede observar la cadena Falabella obtuvo el promedio menor con un valor de
$2.434 pesos, separdndose por $635 pesos de la cadena Walmart el cual tiene un promedio
de $3.085 pesos, sin mucha diferencia de esta cadena, se encuentra Rendic el cual obtuvo

un promedio de $3.085 pesos siendo la diferencia entre Walmart y Rendic de $13 pesos.

Siguiendo con el andlisis de los aceite de oliva de 500cc, se aprecia que en la
desviacidn estandar el retail que resulto con el valor mas bajo fue Walmart con $296 pesos,
distante de los $434 pesos resultante de la cadena Cencosud el cual obtuvo el mayor valor
promedio existiendo una diferencia de $138 pesos entre las cadenas de retail

Para el aceite de oliva de 500cc también se realizd los célculos de suma y resta del
precio promedio con la desviacion estandar, en ambos casos el retail que obtuvo el menor
valor fue Falabella, en el primer caso con un resultado de $2.818 pesos (2434+384=2818) y
para el segundo caso con un resultado de $2.050 pesos (2434-384=2050)

En el lado contrario de los resultado la cadena Walmart obtuvo en ambos casos los
valores més altos, en el primer caso el valor es de $3.381 pesos (3085+296=3381), el
resultado del segundo caso es de $2.789 pesos (3085-296=2789).

Cuadro 5: Cuadro promedio precios aceite de oliva500cc

Supermercados Precio Promedio ($) | Desv Estandar ($)
Rendic 3.069 365
Walmart 3.085 296
Cencosud 2.848 434
Falabella 2.434 384

Fuente: Elaboracién propia

23



Universidad del Bio-Bio. Red de Bibliotecas - Chile

Para este andlisis las cadenas de retail se agruparon como muestra el cuadro N° 7 de

la misma manera que presenta el cuadro N° 5, Walmart — Cencosud y Rendic — Falabella.

El primer grupo Walmart — Cencosud presenta un precio promedio de $ 2.872 pesos, menor
que el grupo Rendic — Falabella con un precio promedio de $2.973 pesos, siendo la

diferencia de ambos de un valor de $101 pesos

La tendencia se sigue presentando en los resultados de la desviacion estandar, la
cadena de retail Walmart — Cencosud presenta un promedio de $428 pesos la cual es
inferior por $5 pesos de la cadena Rendic — Falabella la cual muestra un promedio de $433
pesos en su desviacidn estandar, quedando esta cadena de retail con los precios mas altos en

los aceite de oliva de 500cc

Cuadro 6: Comparacion de aceite de oliva de 500cc por grupos de retail

Supermercados Precio Promedio ($) | Desv Estandar (3$)
Walmart - Cencosud 2.872 428
Rendic - Falabella 2.973 433

Fuente: Elaboracion propia
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4.3 Aceite de oliva de 1000cc por tienda de retail

Lo primero que se destaca en los aceites de oliva de 1000cc es que la cadena de retail
Falabella no muestra resultados en el cuadro N° 8, se debe a que no se obtuvieron muestra

en la recoleccidn de precios de los supermercados pertenecientes a este retail.

Se puede apreciar en el cuadro N° 8 lo siguiente: La cadena de retail Rendic muestra
un precio promedio de $5.283 pesos siendo esta cadena la de mayor valor separandose por
$339 pesos de retail Walmart el cual muestra un promedio de $4.944 pesos quedando esta
cadena con el valor mas bajo en tercer lugar, obteniendo la cadena Cencosud en segundo
lugar con un promedio de $5.037 pesos separandose de Rendic por $246 pesos y de
Walmart por $93 pesos.

Los resultados de la desviacion estandar que muestra el cuadro N° 8 indica que la
cadena de retail Cencosud da por resultado un valor de $749 pesos siendo esta la de mayor
valor quedando la cadena rendic con la desviacion estandar mas baja con un valor de $452
pesos diferenciandose esta por $297 pesos menos de la cadena de retail Cencosud.

En este caso también se realizd los calculos de suma y resta quedando en cada caso la
Cencosud con los valores mas altos y bajos en los resultados, al sumar los valores el
resultado en de $5.786 pesos (5037+749=5786) diferencia de Rendic que obtuvo como
resultado $5.735 pesos y de Walmart con un resultado de $5.443 pesos, al restar los valores
el resultado de Cencosud fue de $ 4.282 pesos inferior a los resultados obtenidos por

Walmart con $4.445 pesos y de Rendic con $4.831 pesos.

Para el precio promedio y la derivacion estandar no se realiza el analisis del retail

Falabella ya que no se encuentra el producto en sus estanterias

Cuadro 7: Cuadro promedio precios aceite de olival000cc

Supermercados Precio Promedio ($) | Desv Estandar ($)
Rendic 5.283 452
Walmart 4.944 499
Cencosud 5.037 749

Fuente: Elaboracion propia
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En el analisis de grupo del aceite de oliva de 1000cc el cuadro N° 9 muestra que el
grupo conformado por Walmart — Cencosud obtuvo un valor de $5.008 pesos y su

desviacion estandar es de $683 pesos.

Como se puede apreciar la cadena de supermercados Rendic muestra en el cuadro N°
8 un precio promedio de $5.283 pesos y el valor obtenido en la desviacion estandar es de
$452 pesos.

La diferencia que se obtiene en este analisis es de $275 pesos, siendo el aceite de
oliva de 1000cc de mas alto valor en la cadena Rendic que en el conjunto obtenido por el

grupo Walmart — Cencosud

Al realizar el analisis de la deviacion estandar se obtuvieron los siguientes resultados:
la suma de precio promedio con la deviacion estandar del grupo Walmart — Cencosud es de
$5.691 pesos (5.008 + 683 = 5.681) y del retail Rendic es de $5.735 (5.283 + 452 = 5.735)
siendo la diferencia $44 pesos a favor del retail Rendic , al realiza la resta, el grupo
conformado por Walmart — Cencosud se obtuvo un valor de $4.325 pesos (5.008 — 683 = 4.325)
y el resultado de la cadena Rendic es de $4.835 pesos (5.283 — 452 = 4.831) la diferencia que

resulto es de $506 pesos diferencia mayor para el retail Rendic.

Para este andlisis solo se toma el grupo de retail de Walmart — Cencosud, y la
cadena de supermercados Rendic ya que como se menciond anteriormente Falabella no

cuenta con la informacion que se requiere.

Cuadro 8: Comparacion de aceite de oliva de 1000cc por grupos de retail

Supermercados Precio Promedio Desv Estandar($)
Walmart - Cencosud 5008 683
Rendic 5283 452

Fuente: Elaboracién propia
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Capitulo: V
Conclusién

27



Universidad del Bio-Bio. Red de Bibliotecas - Chile

5.1 Conclusiones

Precio es el valor de un producto de manera monetaria, asi nos movemos en el

mercado observando y eligiendo aquel producto que tenga un menor precio.

Cuando en el mercado se encuentra con un producto de interés se hace determinante

adquirirlo y poder disfrutar de sus ventajas y beneficios.

Poder saber el precio es indispensable para adquirir el producto, asi llevo a realizar
esta investigacion de la variacion de precios del aceite de oliva. EI mercado de Chillan
posee una variedad de supermercados integrados en cuatro grandes cadenas de retail en los

cuales se ofrece este producto.

Se tom6 dos resultados importantes para esta evaluacion si bien la media de las
variables indica variacion de los precios en una primera instancia no se puede dejar a tras la
desviacidn tipica ya que esta influye también e la variacion de precio ya que a partir de la
media la desviacion tipica indica que el precio puede variar en esta cifra en forma positiva o

negativa, es decir el precio puede ser mas barato que la media 0 méas caro

Se puede observar en los distintos grupos analizados, que existe una variacion de
precios significativa en las medidas de 250cc y 500cc en cada uno de los supermercados
consultados, en la medida de 250 la cadena de reail mas econémica resulto des Walmart y
la que obtuvo el promedio mayor en precio fue la cadena de retail Rendic,

Sobre el aceite de 500cc los supermercados integrados en la cadena de retail
Falabella obtuvieron los precios mas bajos siendo superado por la cadena Walmart con

valores mas altos.

Sin embargo algo distinto resultd en los aceites de 1.000cc, los resultados de la
investigacion de supermercados como cadenas de supermercados no demostrd una gran
diferencia de precios en cada uno de ellos, asi la variacién de los precios no es significativa

en esta medida
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