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| INTRODUCCION

La comunicacion invade todas las esferas de la vida cotidiana del hombre
que paso de la tradicién oral a la escrita y luego al uso de cddigos tecnolégicos y
la tarea educativa ante el predominio de los medios de comunicacion, consiste
entonces en contribuir a la formacion de preceptores criticos, y creadores,
capaces de asumir actitudes de reconfiguracion, construccion y busqueda del
verdadero significado de las imagenes y simbolos en que los nifios, jovenes y
adultos estan inmersos para no permitir que sean desconocidos a la realidad;
porque la aparicion y el desarrollo de los medios de comunicacién en siglo XX
contribuyé de forma muy significativa a la configuracion de nuevas formas de
estructura social y, por consiguiente, a la redefinicion de las formas en que los

agentes sociales construyen su experiencia del mundo.

Desde hace un tiempo los medios de comunicacion (prensa, radio y
television) han alcanzado una importancia significativa en nuestra sociedad. Esta
relevancia se da con gran fuerza en nuestro sistema educacional vy
especificamente en la especialidad de Lengua Castellana y Comunicacién, que
integra y utiliza los medios de comunicacibn como parte importante de la

ensefianza y aprendizaje de los estudiantes.

Durante el proceso educativo estas tecnologias de la informacion son
utilizadas como elementos integradores de la ensefianza de la Lengua castellana

y Comunicacion.

En el proceso de ensefianza- aprendizaje de la comunicacién, podemos
encontrar una gran cantidad de terminologia comunicativa, que es utilizada para el

analisis de las diferentes manifestaciones escritas y audiovisuales de la



comunicacion que estan presentes en los textos de estudios de Lengua Castellana

y Comunicacion.

Actualmente se da mucha importancia a la relacion Educacion-
Comunicacion (educomunicacion), pues, ésta es hoy construccion de significados
que tiene como base la Comunicacion, la que es entendida como el conjunto de
recursos psicologicos, personales y pedagoégicos que el profesor(a) utilizara en su
relacion con el alumnado con la finalidad de entablar una comunicacién cargada
de sensibilidad y afectividad para contribuir al crecimiento personal, ya que el
clima emocional existente en el aula es un factor decisivo para alcanzar el éxito de

los procesos de Ensefianza- Aprendizaje.

Como futuros educadores tenemos el compromiso pedagdgico con las
instituciones educativas y la sociedad en general de ayudar, a acompafar a los
estudiantes en un proceso de formacion integral referido al desarrollo de las
capacidades de pensamiento, de comunicacién, de toma de decisiones, y el
desarrollar ciertas competencias como crear, observar, seleccionar informacion,

entre otras muchas funciones.

Como respuesta a este desafio, este seminario de titulo (tesis) propone la
integracion y creacion de un diccionario razonado de comunicacion, que
contenga cada uno de los términos comunicativos: definidos, explicados y
ejemplificados, como una forma de ayuda a la utilizacion y comprension de las
diferentes manifestaciones comunicativas presentes en los textos de estudios y

planes y programas.

La agrupacion y ordenaciéon de cada término comunicativo servira para una

mejor comprension de estos, y como, un real aporte al proceso de ensefanza-



aprendizaje de las diferentes formas de manifestacion comunicativas presentes

en los medios de comunicacion de masas.

Segun lo expuesto en los parrafos anteriores, el objetivo de esta tesis es
contribuir a un mejor y moderno uso de la terminologia comunicativa presente en
la enseflanza media en el Sub-sector Lengua Castellana y Comunicacion, y
observando la importancia que tiene la utilizacion de Internet siendo esta la
herramienta educativa mas importante y de mayor accesibilidad del siglo XXI. Es
por eso que este trabajo de tesis desarrollara un sitio virtual que estara ubicado en

la pagina oficial de la Universidad del Bio-Bio.

El objetivo principal de este disefio virtual sera un aporte pedagogico al
desempefio de las actuales y futuras generaciones de profesores de Lengua
Castellana y Comunicacion, facilitando el acceso a la variada terminologia
comunicativa existente en los textos de estudio y planes y programas de la
ensefianza media. Con este disefio informatico se pretende dar un acceso mas

rapido y practico a la hora de abordar el area de comunicacion en la especialidad.

Finalmente, cabe destacar, que este seminario de titulo no concluye del
todo con el desarrollo del sito web, si no por el contrario, se deja la invitacién para
gue los futuros usuarios o receptores realicen diferentes aportes en lo que

respecta a la parte comunicativa de nuestra especialidad.



Il MARCO TEORICO

2.1 La sociedad de la comunicacion.

Desde finales del siglo XX nuestra sociedad ha estado experimentando
cambios significativos en lo que se refiere al uso de las diferentes manifestaciones
tecnoldgicas. Estos cambios pueden ser percibidos de forma manifiesta en los
distintos medios de comunicacién, sean éstos, Prensa, Radio y Television.

La manipulacion cotidiana de estos recursos tecnolégicos ha posibilitado y
potenciado una nueva forma de ver el mundo desde una perspectiva mas
abarcante, en lo que respecta, a las funciones basicas como: informar, entretener
y complementar la interaccibn humana en distintas situaciones. La modernidad
da origen a los sistemas educativos formales y tiene como uno de sus principales
aliados sociales, a la profesiéon docente, como portadora institucionalizada de la
ilustraciéon, cuyas ideas forman parte del proyecto de modernidad.” (Castro y otros
2004: 52).

2.2 Lacomunicacion al servicio de la educacion.

Todos los medios que se utilizan en la educacion desde un simple plumoén
hasta los mas sofisticados elementos tecnolégicos, deben ser meticulosamente
analizados por los docentes desde la perspectiva de la llamada mediacién
pedagdgica. Las nuevas tecnologias han impactado de tal manera la sociedad que
no se puede prescindir de ellas sino deben ser arraigadas como un instrumento
complementario en el desarrollo de la clase. Sin embargo, su utilizacién es de
mediadoras entre el docente y el estudiante. Cada tecnologia tiene su propio
lenguaje y su propio canal para pasar la informacién; y de cada una de ellas
podemos como proximos educadores, hacer uso de sus posibilidades para

promover y acompafiar los procesos de ensefianza-aprendizaje de los alumnos.



“Hemos caido en la telarafia informatica” (Alvar 1998:21).l1ll Seminario de

Lexicografia Hispénica.

Segun lo que plantea el autor en su exponencia es que, la comunicacion ha
abarcado un gran dmbito de nuestras vidas y mas precisamente en la educacion,
tanto asi que hoy en dia la mayoria de los diccionarios pasan de material tangible
palpable a la elaboracion de un diccionario digital conforme a la era de la
modernidad. Aca en el siguiente seminario se propone el disefio y construccion de
un glosario tangible y virtual de términos comunicacionales dando un fuerte plus

a la relacién comunicacion (tecnologia) y educacion (educomunicacion)

2.3 Lareforma educacional chilena

Desde mediados de los afios noventa se empez6 a producir un cambio
considerable en la teorias curriculares de la educacion chilena. Este cambio trajo
consigo una redefinicion de los parametros educativos que hasta ese entonces se

estaban implementando en nuestra educacion.

Esta reorganizacion de nuestra educacion no era solo una sustitucion del
modelo educativo antiguo, sino una revolucién en la entrega del conocimineto
hacia los alumnos, es decir, se pasa de una educacion conductista: el profesor
entrega el conocimiento de manera mecanizada donde el alumno solo juega un
papel de receptor repetitivo de ese conocimiento; a una constructivista: aqui el
profesor es un guia en el proceso de aprendizaje de los alumnos y este es el
constructor de su propio conocimiento jugando un papel importante en el

desarrollo de sus capacidades como un ser proactivo en el proceso curricular.



[l El Hipertexto

Segun el DRAE (Diccionario De La Real Academia Espafiola) el hipertexto
seria El texto que contiene elementos a partir de los cuales se puede acceder a
otra informacién. Otra definicion mas técnica y la cual se usa en informética es la
que propone Marcelo Pedra Network en su diccionario informatico y de internet
en la cual un hipertexto son todos los textos enlazados entre si. En donde,
haciendo clic con el mouse, el usuario pasa de un texto a otro, vinculado con el
anterior. Las paginas de hipertexto son accedidas normalmente a traves de

navegadores Web.

Asi se ejemplifica de manera tangible con el tema de wikipedia que es una
enciclopedia libre y gratuita, administrada por voluntarios y en ella, el internauta
(persona que navega por internet) consulta las informaciones ya editadas vy, si lo
desea, puede afadir comentarios, manifestar sus inquietudes e incluso indexar los
elementos que considere relevantes, contribuyendo al crecimiento de esta

enciclopedia.

Cabe destacar que, el glosario razonado virtual de términos comunicativos
propuesto para ser utilizado como herramienta de perfeccionamiento a la gestion
docente en el Sub-sector de Lengua Castellana y Comunicacion, comprendera en
un comienzo soélo una base de datos al estilo de wikipedia, sin embargo, en futuro
no muy lejano y con generaciones posteriores , se pretenderd dar énfasis a
anexar una multimedia con el fin de completar el trabajo iniciado por otros
teniendo como nexo (y de manera conjunta ) al mismo catedratico guia .Y sinir
mas lejos y familiarizandolos desde ya con el vocablo y tal como lo sefiala la RAE
(Real Academia Espariola) la multimedia es una palabra de origen inglesa y que
ocupa una funciébn semantica de adjetivo, que tiene como objetivo utilizar de
manera conjunta y simultdneamente diversos medios, como imagenes (videos),

sonidos (audio) y texto, en la transmisién de una informacion.



Un vez fusionado estos dos términos llegamos a la creaciéon de la palabra
“hipermedia” y tomando como referencia la definicién que realiza Marcelo Pedra
Network en su diccionario informético y de internet la hipermedia se define como:
“Acrénimo de los términos "hipertexto" y "multimedia”, que se refiere a las paginas
web que integran informacion en distintos tipos de formatos: texto, gréficos,

sonidos y video, principalmente.

En el siguiente gréfico, podemos observar cédmo el término hipermedia

engloba los conceptos de hipertexto y multimedia:

Hipermedia: hipertexto + multimedia




3.1 Génesis y evolucidén del hipertexto.

La idea original de hipertexto se debe a Vannevar Bush, cuando en 1945,

en su articulo "As we may think", describe el dispositivo MEMEX en el cual:

“un individuo almacena sus libros, anotaciones, registros y comunicaciones,
y esta coleccion de informacion es mecanizada de forma que puede ser

consultada con alta velocidad y mucha flexibilidad".

Segun Bush la caracteristica esencial de MEMEX es su habilidad de "atar"

0 asociar dos items.

En 1965, Ted Nelson fue el primero en acuiiar la palabra "hypertext" (texto
no lineal) y lo define como:

"un cuerpo de material escrito o pictorico interconectado en una forma

compleja que no puede ser representado en forma conveniente haciendo uso de

papel”.

Este autor propone XANADU, como un sistema que incorpora el concepto
de “docuverso”, un repositorio universal de toda la informacion mundial y literaria

publicada. El sistema se basaba en el paradigma de transclusion (inclusién virtual)
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como la estructura fundamental, permitiendo que mismos documentos aparecieran

en multiples contextos sin haber sido fisicamente duplicados.

El primer sistema hipertexto real fue el HES (Hypertext Editing System)
construido en Brown University, en 1967, por Andries van Dam (Van Dam, 198)].

En 1968, Engelbart, 1968] disefia el sistema ON Line System (NLS) en el
Stanford Research Institute (Stanford University). Luego de 13 afos, disefia e
implementa el sistema Augment, el primer sistema basado en interfaz de

manipulacion directa, gracias al uso del dispositivo "raton".

El primer sistema hipermedio real fue el Aspen Movie Map, desarrollado en
el MIT, por Andrew Lippman y sus colegas, en 1978 (Lippman, 1980). En este
sistema, se traslado la entera ciudad de Aspen (Colorado) para crear un mapa
virtual de la ciudad, relacionando cada una de sus calles, asi el usuario podia
moverse a través de la ciudad haciendo uso del sistema. Se utilizé el dispositivo

"joystick" para realizar las funciones de adelantar, retroceder, subir y bajar.

Entre 1985 y 1990, se desarroll6 Intermedia, en Brown University
[Yankelovich et al, 1992], en el cual se introduce el concepto de anclas. Intermedia
fue un sistema multiusuario basado en la arquitectura cliente -servidor,
combinando caracteristicas de hipermedios con facilidades de recuperacion de
informacion, tales como busquedas de texto y entradas a diccionarios. Intermedia,
solo podia funcionar en Apple bajo Unix, y desaparece en 1990 debido a la falta
de fondos para llevarlo a una nueva version que funcionara en los nuevos

sistemas operativos.
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El primer sistema hipertexto disponible comercialmente fue Guide de OWL,
desarrollado para Unix en la Universidad de Kent y luego llevado a la plataforma
Apple Macintosh, en 1986.

El verdadero momento de popularidad del paradigma hipertexto ocurre en
1987, cuando Apple decide incluir en sus computadoras, HyperCard ([Goodman,
1987). Es un sistema para desarrollar aplicaciones stand alone, con un lenguaje
muy poderoso orientado a objetos, llamado HyperTalk. Ese mismo afo, la ACM
organiza la primera conferencia, en la Universidad de North Carolina, dedicada

exclusivamente al intercambio de investigaciones en tecnologia hipertextual.

De alli en adelante muchos sistemas y productos se han desarrollado para
la autoria de hiperdocumentos en varias plataformas. Pero es en 1991, durante la
Conferencia de ACM Hypertext, cuando fue demostrado lo que seria el World
Wide Web (Berners-Lee et al, 1994). Su avance se demuestra realmente hacia
1993, cuando el National Center for Supercomputing Applications (NCSA) libera el
producto Mosaic, un navegador con interfaz gréfica y de manipulacién directa
[Andreessen, 1993].

Considerando cémo se representa el conocimiento humano, el hombre
opera por asociacion, saltando de un item al proximo, en forma casi instantanea.
El paradigma hipermedia intenta modelar este proceso con enlaces entre pedazos

de informacion contenidos en nodos.

A diferencia de los libros impresos, en los cuales la lectura se realiza en
forma secuencial desde el principio hasta el final, en un ambiente hipermedial la
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"lectura” puede realizarse en forma no lineal, esto es, los internautas o usuarios
no estdn obligados a seguir una secuencia Unica establecida, sino que pueden
moverse a través de la informacién y los contenidos por asociacién, siguiendo

sus intereses en busqueda de un término o concepto.

En términos mas sencillos, y a la vez mas amplio, una “hipermedia” es un
sistema de bases de datos que provee al usuario una forma libre y Unica de

acceder y explorar la informacién realizando saltos entre un documento y otro.

Por otra parte, es necesario recalcar que no hay que caer en el craso error
de confundir hipertexto con hiperdocumento, puesto que el primero hace
referencia a un sistema que contiene hiperdocumentos, y su vez éste Ultimo

corresponde a la informacion propiamente tal.

El hipertexto es un texto organizado en moédulos auto contenidos llamados
nodos y unidos entre si por links (Sitio que puede producir automaticamente
resultados de busqueda que se refieren y/o enlazan a sitios de terceros a través
de la Internet.). En sintesis se puede decir que la. La diferencia entre un texto y un
hipertexto es que este Ultimo contiene una serie de enlaces con otros documentos
gue se encuentran en Internet, lo que nos permite buscar como en el indice de un
libro lo que nos interesa. Esto quiere decir que puedo entrar a una pagina donde
aparezca la palabra que busco, pero si no me sirve, puedo regresar sin problemas

al indice.
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IV Lainformética educativay las TICS

La informética no debe entenderse como una catedra mas, sino como un
apoyo para los educadores y la escuela en general, en tanto, institucién

organizada que precisa comunicarse con la comunidad que la circunda.

Dentro de las tecnologias mas avanzadas cabe mencionar la multimedia
que se inserta automaticamente en la educacion, reflejando de manera concreta
como el educando aprende y explora imagenes, palabras. En consecuencia, la
tecnologia multimedia se transforma en una valiosa y asertiva herramienta que
convierte a los alumnos, de simples receptores pasivos de la informacion en
participantes activos, en un enriquecedor proceso de aprendizaje en el que
desempeiia un papel primordial la facilidad de relacionar los distintos tipos de
informacion, logrando que la educacién sea mucho mas personalizada, pues
permite a cada alumno avanzar segun sus habilidades y capacidades. Pero soélo
la aplicacion de esta tecnologia no basta, no asegura la formaciébn mejores
estudiantes y futuros ciudadanos sin el monitoreo constante y guia del docente,
participe imprescindible junto al educando, en este proceso de ensefianza,
mediante las nuevas tecnologias en el aula, siendo éste el lugar donde deben
emplearse los medios mas avanzados con mayor eficacia, con la finalidad de

obtener mejoras en la ensefianza.

Un primer paso seria el acercamiento y familiaridad a estas nuevas
tecnologias de estudiantes de ciclos basicos y procedentes de lugares mas
paupérrimos, con el propdésito inicial de acabar con el llamado analfabetismo
informatico, contribuyendo a que los jévenes puedan acceder a un saber mas
actualizado, pues en nuestra sociedad existen muchas diferencias en cuanto a la

utilizacion de los avances tecnoldgicos, ya que aun quedan escuelas donde el
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profesor es un ser investido de autoridad, cuya unica herramienta de ensefianza
son los libros, la tiza y el pizarrén, y otras donde poseen tecnologia de vanguardia,
independientemente si las usan 0 no como un recurso pedagdgico. Para acabar
con las diferencias, y tal vez prejuicios hacia la tecnologia, ante todo, se debe
instruir a los educadores en torno a la importancia que tiene la tecnologia como un
apoyo para el docente, y no como reemplazante de éste, pues nuestra misiéon no
es saturar a los estudiantes con conocimientos ni crear expertos en ciertas
materias. Lo que nos compete es ser comunicadores por excelencia y facultados

para desarrollas habilidades comunicativas en nuestros alumnos.

La informética educacional estd destinada a los docentes, padres como
iniciadores de la educacion de sus hijos, y por supuesto a los jévenes que

manifiestan algun interés por la aplicacion de este producto.

La informética educativa contempla el estudio e implementacion de
soluciones que incorporan las TICS a los centros educativos en sus diversos

ambitos:

En la gestion curricular; el proceso de ensefianza-aprendizaje a nivel de

aula; y la evaluacion de aprendizajes.

La funcidon de la escuela es la de educar a las nuevas generaciones
mediante la transmision del bagaje cultural de la sociedad, posibilitando la
insercién social y laboral de los educandos; un medio facilitador de nuevos
aprendizajes y descubrimientos. Como espejo que refleja la sociedad, las escuelas
no crean el futuro, pero pueden proyectar la cultura a medida que cambia y

preparar a los alumnos para que participen mas eficazmente en un esfuerzo
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continuado por lograr mejores maneras de vida. Cada sujeto aprende de una
manera particular, Unica, y esto es asi porque en el aprendizaje intervienen los
cuatro niveles constitutivos de la persona: organismo, cuerpo, inteligencia y deseo.
Podemos afirmar que la computadora facilita el proceso de aprendizaje en estos
aspectos. Desde lo cognitivo, su importancia radica fundamentalmente en que es
un recurso didactico mas al igual que los restantes de los que dispone el docente
en el aula, el cual permite plantear tareas segun los distintos niveles de los

educandos, sin comprometer el ritmo general de la clase.

Las nuevas tecnologias constituyen hoy en dia uno de los ejes del
desarrollo de la humanidad, pero también es cierto que a veces se confunden
dichos avances con el uso o abuso que se hace de ellos.

Una sociedad donde, entre lo humano y la automatizacion, prevalezca el
ser humano. Que entre el hombre y la maquina, seamos capaces de optar por el
hombre Esto nos lleva a concluir que debe haber una guia en el quehacer ético de
los educadores, donde se utilicen las tecnologias con fines educativos exclusivos,

gue sea una herramienta de apoyo para el docente y no reemplazante de éste.

A la luz de tantos beneficios resulta imprudente prescindir de un medio tan
valioso como lo es la Informatica, que puede conducirnos a un mejor accionar
dentro del campo de la educacién. Pero para alcanzar ese objetivo, la ensefianza
debe tener en cuenta no soélo la psicologia de cada alumno, sino también las
teorias del aprendizaje, aunque se desconozca aun elementos fundamentales de
es0s campos. Sin embargo, la educacion en general y la Informética Educativa en
particular, carecen aun de estima en influyentes nucleos de la poblacién,
creandose entonces serios problemas educativos que resultan dificiles de resolver

y que finalmente condicionan el desarrollo global de la sociedad. La mejora del
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aprendizaje resulta ser uno de los anhelos mas importante de todos los docentes;
de alli que la ensefanza individualizada y el aumento de productividad de los
mismos son los problemas criticos que se plantean en educacion; el aprendizaje
se logra mejor cuando es activo, es decir cuando cada estudiante crea sus

conocimientos en un ambiente dinamico de descubrimiento.

4.1 Las Tics

Ante todo, se debe tener presente que la Unica manera o via para que
nuestro pais avance hacia el desarrollo es a través de la educacién. Para ello, es
imprescindible comenzar por cambios de tipo metodolégico que permitan al
ciudadano chileno acceder a un trabajo digno, pudiéndose desempefiar de manera
eficaz en este mundo globalizado, para continuar con la inclusion de las tics,
constituyéndose, para la educaciéon, en un doble desafio, por un lado, son una
herramienta que permite introducir al mundo a los jovenes, hacer gestidon y lograr
sus objetivos. Por otro, se debe instruir a los jovenes para que sean usuarios e
informados y sepan utilizar este recurso como una fuente para su aprendizaje.
SoOlo asi se lograra una educacidn mucho mas efectiva y seran ciudadanos

competitivos.

Una de las preocupaciones de los jévenes, antes de ingresar a la educacion
superior, es darse cuenta de que su carrera contemple en su malla curricular, la
presencia de las TICS, como recurso de su aprendizaje, sea cual sea su opcién
profesional, considerando que ellos ya estan familiarizados con el tema a través

de la conectividad a Internet.

Respecto a la ocupacion de los recursos TICS en los centros educativos es

escasa, pues en mas de la mitad de los colegios de ensefianza primaria, los
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equipos estan ocupados en alrededor de un treinta por ciento del horario que

corresponde, esto es, menos de nueve horas semanales de un total de treinta.

A pesar de lo expresado anteriormente, en algunos centros educativos se
observa un interés por las TICS por integrarlas en su actividad pedagdgica,

aunque existen barreras que impiden el uso mas generalizado de las

Estas en los centros, como son el bajo nivel de formacion docente vy la falta

de disponibilidad de tiempo.

Los alumnos cuentan con numerosas capacidades para la resolucién de
diversas tareas con TIC y emplearlas en contextos diversos (juego, ocio,
comunicacioén, informacion), pero la utilizacién que se hace de ellas en los centros
educativos es reducida, ademas los estudiantes se manifiestan un tanto

escépticos en cuanto a la utilizacion de las TICS en el aprendizaje.

Al momento de elaborara algun tipo de proyecto es imprescindible
plantearse, como una via propicia para el aprendizaje, la insercion de cabal de las
nuevas tecnologias en ellos, como medios factibles y eficaces para lograr el
ansiado mejoramiento de la calidad educativa y la formacién de personas mas

responsables y capacitadas en el ambito de la informatica educativa y las TICS.
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4.1.1 Lexicografia: Los diccionarios electrénicos.

El profesor Alvar Ezquerra ya lo vaticinaba en la década de los 90’ al decir
que, en un futuro no muy lejano los lectores de discos compactos serian una
herramienta mas de uso comun como cualquier otro electrodomeéstico, y que junto
cono esto proliferaran “los diccionarios electrénicos” como complementacion de
los adelantos tecnoldgicos, sin lugar a dudas que, la relacion lexicografia
informatica ha ido aumentando cada vez mas con el transcurso del tiempo, y entre
las cuales se destacan producciones de obras lexicograficas en formato
electrénico. Esto ha producido un cambio en los estudios de la lingtistica y la
filologia dando como resultado a nuevas disciplinas como la “Linglistica
Computacional” y la cual la define la RAE como “la ampliacion de los métodos de
inteligencia artificial al tratamiento de cuestiones linguisticas”. Aunque cabe
recordar que, el objetivo ultimo de la actividad lexicografica no es el diccionario,
pues ese trabajo le compete a la “Diccionaristica”, pero si se vale de una base de
datos para ordenar y orientar una busqueda mas rapida y segura, que pueda

ayudar en una posible redaccion de un diccionario.

Por otra parte, se destaca la gran influencia de la informatica en la
lexicografia en varios niveles siendo el mas sustancial para nosotros y el cual se

sustenta este seminario de titulacion es el de los productos lexicograficos:

Diccionarios electrénicos

e Diccionarios digitalizados

e Diccionarios en Internet

e Diccionarios para sistemas expertos

e Diccionario concebidos como soporte electrénico

e Diccionarios en soporte tradicional elaborados con herramientas de
informatica

e Base de datos
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Hoy en dia la labor de los diccionarios electronicos ha ido en gran demanda
y es posible encontrar cada vez mas en distintas librerias y bibliotecas publicas y
también universitarias, claro que segun Codina (1996:27) sefiala que existe un
craso error al comparar dos términos totalmente diferentes, ya que, “digital alude
al formato o sistema de codificaciéon de la informacion (digital/analégico) , mientras
que electronico esta designado al soporte o material en cuya superficie se registra

informacion , como papel, cintas de videos o discos compactos. (DRAE, 2003).

No obstante, no existe en solo tipo de diccionario electrénico, sino que se
deben distinguir tres clases (Gelpi 2003: 310).

e Diccionarios maquina: diccionarios que estan incorporados en
sistemas de traduccion automatica o sistema de verificacion automéatica
de textos.

e Diccionarios digitalizados: versiones electronicas de diccionarios
editados previamente en papel y que se encuentran en formato CD-
ROM y en Internet.

e Diccionarios en linea: son verdaderos diccionarios digitales disponibles

también en formato CD-ROM e Internet.

Nuestro proyecto del glosario razonado de términos comunicativos
utiizados en la ensefianza media en el Sub-sector Lengua Castellana y
Comunicacion podria encajar perfectamente en la segunda clase el de los
diccionarios digitalizados, en primer lugar, porque se encontrard una version
impresa de este seminario de titulacion (glosario), luego de manera casi paralela
se inaugurara la edicion en CD-ROM y a su vez en el disefio de una pagina web

en internet. Como ocurre hoy en la actualidad con un gran nimero de obras como
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son : Diccionario De La Lengua Espafiola (DRAE), Diccionario de Uso del
Espafiol (DUE), el Diccionario General de la Lengua Espafiola (DGLE), El gran
Diccionario de la Lengua Espafiola (GDLE), entre otros. Y en un segundo y ultimo
lugar dejar de manifiesto que nuestro proyecto se titula “glosario” razonado por
ser mucho menor al nimero de dicciones y voces que componen un diccionario

propiamente tal.

V FUNCIONALIZACION PEDAGOGICA

Cada dia los medios masivos de comunicacion tienen una influencia
significativa en nuestra sociedad. Esta irrupcion de los medios nos ha obligado a
considerarlos como elementos que estan presentes en el proceso educativo.
Debido a lo anterior, se han incorporados como herramientas pedagdgicas a

través de la funcionalizacion pedagdgica.

La funcionalizaciéon pedagdgica de los productos mediaticos se entiende
como el proceso de seleccion , evaluacion, andlisis, procesamiento y posterior
utilizacion en la ensefianza institucionalizada de la lengua materna, la literatura y
la comunicacion de cualquiera de las unidades susceptibles de ser aisladas en las
programaciones (radio y TV) o secciones (prensa) de los medios masivos de

comunicacién (Sanchez 2005: 95).

A partir de la definicibn anterior la publicidad y la telenovela se pueden
utilizar como elementos que pueden contribuir, en el caso de la publicidad en el
desarrollo de la lengua materna, la capacidad de critica frente a los diferentes
mensajes que envian los productos publicitarios, lograr el conocimiento de las

técnicas de persuasion que emplean.
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En el caso de la telenovela se puede lograr el desarrollo mas acabado y
profundo de las técnicas utilizadas por este producto televisivo, el andlisis de las
teleseries potencia una actitud mas critica del publico hacia los diferentes

estereotipos que esta presenta.

En conclusion, utilizar estos productos con fines educativos ayudara a
desarrollar diferentes capacidades que permitiran una mitrada mas acuciosa y
critica de los medios masivos de comunicacion y sus diferentes productos que lo

constituyen.

VI FORMULACION DEL PROBLEMA

A través de los afios de estudio de pregrado de Lengua Castellana y
Comunicacion, especificamente en el area de la comunicacion, hemos observado
una gran variedad de términos comunicativos que son de vital importancia para la
comprension y el analisis de las distintas formas de representacion comunicativa.
Sin embargo, este conjunto de terminologia se encuentra en diferentes textos lo
cual hace que buscar el significado y ejemplificacion de cada uno de ellos se

vuelva algo extenso y a la vez agotador la tarea de recopilacién de estos.

Existe un sinniUmero de dicciones comunicativas en la ensefianza media
tanto en los planes de estudios como en textos escolares y, que tienen como
cimiento u origen la matriz de la publicidad (periodismo), muchos de estos son
utilizados de manera cotidiana por todos, pero, muy pocos saben su verdadero

significado y se dejan guiar por la etimologia popular, verbigracia, la palabra
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“reclame” la gran mayoria de los docentes la usan como sinénimo de spot,

cometiendo un craso error.

La intencion nuestra es aportar un glosario razonado de comunicacion para
que los pedagogos y estudiantes del presente y del futuro lo aprovechen como un
potencial didactico, para enriquecer y fortalecer el proceso ensefanza-

aprendizaje.

A raiz de la carencia detectada en el Subsector Lengua Castellana y
Comunicacion, en relacién con la utilizacion de vocablos manejados erroneamente
por los profesores y, a su vez, por no existir un registro taxonémico tangible
(catadlogo de palabras de una misma disciplina), nos hemos visto en la tarea de
iniciar un glosario construido con términos comunicativos utilizados y sefialados en
los planes y programas de la ensefianza media como asi también en los textos

escolares, aportando y facilitando asi la informacién solicitada.

VII OBJETIVOS

7.1 Objetivos General

La recopilacién y taxonomia de los vocablos comunicativos tiene por

finalidad cumplir con los siguientes propdésitos:

e Contribuir al aprendizaje de los docentes y alumnos, aportando una
herramienta facilitadora y crucial para el desarrollo y apropiacion de
aprendizajes significativos, en la ensefianza media.

7.2 Objetivos Especificos
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La taxonomia de dichos términos aportard de manera especifica y

exhaustiva el siguiente objetivo, con el fin de abordar de mejor manera el tema.

e Analizar la importancia que el glosario razonado de comunicacién adquiere
como recurso didactico imprescindible en la ensefianza media y, mas

especificamente en el Subsector Lengua Castellana y Comunicacion.

VI METODOLOGIA

En el campo de la educacion, el glosario razonado de comunicacion
corresponde a una adquisicion de conocimientos que estan definidos, sin
embargo, es imprescindible destacar que este glosario no tiene caracter de una
obra totalmente terminada, sino que esta abierto a todo tipo de colaboraciones
que permitan su incrementacion y actualizacibn permanente, cabe destacar, que
solamente incluird términos comunicativos presentes o usados en la ensefianza

media.

El siguiente glosario razonado expresa un paradigma hermenéutico, por lo
tanto, su investigacibn es de tipo cualitativa, permitiendo un proceso de

aprendizaje colaborativo entre el pedagogo y el estudiante.

El disefio de la investigacion corresponde al tipo experimental, pero
también, corresponde a la investigacion de Acciébn que sirve para comprobar la
eficacia de su ensefianza y los métodos que el docente emplea dentro del aula. Lo
que permitird hacer una aproximacion inicial al tratamiento del glosario razonado
como una compilacion de material didactico efectivo en la ensefianza media, y por

ende, en el Subsector Lengua Castellana y Comunicacion.
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IX. CRITERIOS DE CLASIFICACION

1. Criterio semantico vale decir donde se emplea el vocablo o sea paradigmas
cuya significacion de base es el de comunicacion.

2. Criterio funcional en el sentido que son términos que operan en la practica
significativamente en el componente Medios Masivo de Comunicacion

(MMC) del sub-sector Lengua Castellana y Comunicacion.

3. Criterio cuantitativo donde se ejecuta una taxonomia segun su frecuencia

de uso en: Primario, Secundario y Terciario
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AGRUPACION DE TERMINOS COMUNICATIVOS:
“Textos de estudio NM1 — NM2 — NM3 — NM4”

1. Acto de efecto o reaccion: el efecto que puede producirse en el receptor a raiz
de la enunciacion expresada en determinadas circunstancias.
(TE: Pag. 173, editorial Zig- Zag, afio 2003).

2. Acto elocutivo: el acto que se realiza por medio de la emision.
(TE: P&g. 30 editorial Santillana afios 2007 y 2008.).

3. Acto perlocutivo: es lo que se consigue o realiza al proferir un enunciado.
(TE: Pag. 30, editorial Santillana afios 2007 y 2008.)

4. Acto social: finalidad comunicativa concreta con que el hablante emite su
enunciado. (TE: Pag. 173, editorial Zig- Zag, afio 2003).

5. Acto locutivo: es el acto fisico de producir una emision.
(TE: editorial Santillana afios 2007 y 2008).

6. Anuncio publicitario: técnica cuya finalidad es convencer a los destinatarios
de los beneficios de un producto, servicio o conducta y persuadirlos para que
realicen determinada accion.

(TE: Pag. 91, editorial Mare Nostrum 2003 - 2004).

27



7. Argumentacion cotidiana: Modo de expresion en que se exponen opiniones
apoyadas por una serie de razones.
(TE: Pag. 14, Editorial mere nostrum 2003 y 2004)

8. Argumentacion en los textos publicitarios: la publicidad se podria definir
como una accién argumentativa que culmina con una conclusién: “Usted debe
comprarlo”.

(TE: Pag. 75, editorial Mare nostrum, afios 2003 y 2004)

9. Argumentacion oral espontanea: la opinibn y las razones se expresan
verbalmente.
(TE: P&g. 15, editorial Mare nostrum, afios 2003 y 2004)

10. Articulo de opinidn: texto firmado sobre un tema de actualidad, de caracter
interpretativo, valorativo y orientador de un acontecimiento o idea. Se desarrolla en
la linea de la argumentacion con razones probatorias de caracter persuasivo y
puntos de vista personales. El autor o autora suele ser un colaborador del
periodico, generalmente intelectuales y profesionales cuyas opiniones interesan a
la sociedad.

(TE: Pag. 98, editorial Zig- Zag, afio 2003).

11. Asimétrica: se da en una conversacion de formalidad concebida como una
relacion vertical de poder.
(TE: Pag. 229, editorial Zig- Zag, afio 2003).
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12. Canal: medio por el que se transmite el mensaje y que permite establecer y
mantener la comunicacion entre el emisor y el receptor. Es decir, se refiere al
canal fisico, vehiculo o medio, y a la conexion sicolégica entre el emisor y el
receptor, que les permite entrar y permanecer en comunicacion.

(TE: Pag. 50, editorial Zig- Zag, afio 2003).

13. Carta al director: es un texto escrito por los lectores de un medio especifico
para opinar acerca de algun tema o suceso de actualidad.
(TE: Pag. 217, editorial Santillana afios 2007 y 2008.)

14. CD.ROM y audiovisuales: son discos compactos que puedes leer y escuchar
en un computador. Almacenan gran cantidad de informacién en un pequefio
espacio.

(TE: Pag. 205, editorial Mare nostrum Afios 2003 y 2004)

15. Citas: fragmentos de textos que incorporamos a un escrito personal sefialando
autor, pagina vy titulo.
(TE: Pag. 149, editorial Mare nostrum afios 2003 y 2004)

16. Codificacién: proceso complejo que consiste en la transformacién o
traduccion del mensaje en sefiales capaces de ser percibidas por el receptor o
destinatario. Es el emisor, como fuente y transmisor, quien debe transformar el
mensaje en sefales perceptibles por medio de un codigo.

(Pag. 51, editorial Zig- Zag, afio 2003)
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17. Cddigo: sistema convencional de simbolos y de reglas que permite que un
mensaje pueda ser codificado o producido y decodificado o interpretado. En otras
palabras, el mensaje que se quiere entregar ha de ser transformado en sefales
conocidas también por el receptor.

(TE: Pag. 50, editorial Zig- Zag, afio 2003)

18. Coherencia: corresponde a la propiedad que posee un texto cuando trata un
topico central, es decir cuando todos los significados que lo componen se
relacionan en torno a un mismo tema.

(TE: Pag. 28, editorial Mare Nostrum, afio 2003).

19.-Cohesion: serie de procedimientos que permiten relacionar ideas y desarrollar
temas a lo largo del texto, gracias a elementos lingtisticos que ligan la informacion
ya dicha con la que se va entregando después.

(TE: Pag. 96, editorial Zig- Zag, afio 2003).

20. Color: en publicidad se observa una tendencia a asignar determinadas gamas
de colores y tonos a cada sexo, grupo sociales, ideologias, sentimientos, etc.
(TE: Pag. 77, editorial Mare Nostrum afios 2003 y 2004)

21. Columna de opinidn: en éste se identifica su emisor, dejando bien claro que
lo que se escribe corresponde a una postura frente a determinado tema.
(TE: Pag. 217, editorial Santillana, afios 2007 y 2008.)
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22. Comentario: una persona destacada o experta expresa su pensamiento u
opinion personal, que no compromete necesariamente al medio y lleva la firma del
autor.

(TE: Pag. 102, Editorial Mare Nostrum afios 2004 y 2005)

23. Comunicacion: proceso mediante el cual un emisor transmite a un receptor
un mensaje que se refiere a un asunto determinado(contexto), utilizando unas
sefales conocidas por ambos(cédigos) y mediante un canal que permite la
conexion fisica y siquica entre emisor y receptor(contacto).

(TE: Pag. 50, editorial Zig- Zag, afio 2003).

24. Comunicacién compleja: los textos literarios (mensajes) trascienden la mera
finalidad préctica de comunicacibn y se transforman en una comunicacion
compleja, llena de vacios y valores semanticos flotantes que el lector debe
descubrir e interpretar.

(TE: Pag. 51, editorial Zig- Zag, afio 2003).

25. Comunicacién diferida: la comunicacion se produce y concretiza en el acto
mismo de la lectura, es decir, tiempo después de su emision.
(TE: Pag. 51 editorial Zig- Zag, afio 2003).

26. Comunicacion en ausencia: el emisor (autor del mensaje) esta ausente. Por
esta razon, el lector (receptor) debe actualizar la comunicacién plurisignificante y
ambigua. Todas las referencias estan sélo en el texto.

(TE: Pag. 51, editorial Zig- Zag, afio 2003).
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27. Comunicacion no verbal: mensajes que no vienen expresados con palabras.
(TE: Pag. 212, editorial Zig- Zag, afio 2003).

28. Conferencia: es un género dentro del discurso publico. Abundan secuencias
descriptivas y expositivas, permitiendo al emisor transmitir al publico que lo
escucha informacién sobre el tema de la conferencia.
(TE: Pag. 122, editorial santillana afios 2007 y 2008.)

29. Contexto. Espacios reales, reuniones sociales, asambleas politicas,
ceremonias religiosas, actos académico-culturales, reuniones gremiales, etc.
(TE: editorial Santillana afios 2007 y 2008).

30. Convencer: es lograr que el otro se adhiera a mi postura con razones que
apoyan un punto de vista.
(TE: Pag. 36, editorial Santillana afios 2007 y 2008.).

31. Conversacion: es una herramienta que sirve para intercambiar ideas acerca
de un tema especifico o para buscar informacion.
(TE: Pag. 51, editorial ZIG-ZAG afios 2004 y 2005)

32. Cooperacion: aportaciones comunicativas dirigidas siempre a cumplir las
metas que se han planteado.
(TE: Pag. 115, editorial Zig- Zag, afio 2003).

33. Corrientes de opinidn: pluralidad de opiniones en la prensa.
(TE: Pag. 103, Editorial Mare Nostrum Afios 2003 y 2004)
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34. Critica: la critica general o especializada orienta y educa al publico sobre lo
gue sucede en ambitos artisticos, cientificos.
(TE: Pag. 102, Editorial Mare Nostrum Afios 2003 y 2004)

35. Crénica: es un producto periodistico que realiza un andlisis valorativo de los
hechos noticiosos, razén que le confiere un alto contenido de informacion. Aqui la
opinion del periodista no es explicita, sino que se infiere a partir de la forma en que
se entregan los hechos.

(TE: Pag. 103, editorial Zig- Zag, afio 2003).

36. Debate: es un tipo de comunicacion estructurada. Su objetivo es enfrentar dos
0 mas opiniones acerca de un determinado tema polémico o, al menos, discutible
desde diversos puntos de vista. En general en un debate suelen haber dos grupos
de personas, un moderador y el publico asistente.
(TE: Pag. 144 Mare Nostrum, afios 2004 — 2005.)

37. Declarativos: son aquellos actos donde el hablante realiza una modificacion
inmediata de algun aspecto de la realidad.
(TE: Péag. 30, editorial Santillana afios 2007 y 2008.)

38. Decodificacion: proceso complejo que consiste en la transformacién en
mensaje de las sefales percibidas por el receptor. Es el receptor, como
destinatario del mensaje ya codificado, quien a su vez debe volver a transformar
las sefiales percibidas en mensaje.

(TE: Pag. 51, editorial Zig- Zag, afio 2003)
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39. Directivos: el hablante intenta conseguir que el oyente ejecute algo. Entre
ellos: solicitar, ordenar, preguntar, exigir.
(TE: Pag. 30, editorial santillana afios 2007 y 2008.)

40. Discurso: es el acto o serie de actos que realizan las personas al hacer uso
de la palabra para comunicarse por medio de su lengua, dejando como producto
de esa actividad un texto oral o escrito.

(TE: Pag. 29, editorial Santillana afios 2007 y 2008.)

41. Discurso argumentativo: se estructura a partir de una tesis, la cual se
defiende entregando razonamientos que permitan probar o demostrar dicha
proposicion, o bien persuadir al otro de lo que se afirma o se niega.

(TE: Pag. 17, editorial Mare Nostrum. 2004 - 2005)

42. Discurso expositivo: es fundamentalmente informativo. Se prioriza la entrega
de informacion respecto de algun tema, con el objetivo de incrementar el
conocimiento del lector en esa materia.

(TE: Pag. 17, editorial Mare Nostrum, afio 2003).

43. Discurso publicitario: utiliza dos tipos de persuasion: texto: recursos
textuales, imagen: recursos iconicos.
(TE: Pag. 91, editorial Mare Nostrum, afios 2003 — 2004).

44. Discurso publico: aquella actividad que realizan determinadas personas
desde su papel institucional, cuya expresion idiomatica tiende a un estilo mas bien

formal, sin que por ello se excluyan otros registros; que esta dirigida, ademas, a
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auditorios colectivos reales o virtuales; que es producida en un espacio semiotico
publico o escenario publico, cuyos temas son de naturaleza también publica y de
interés general. Tiene un caracter oral.

(TE: Pag. 29, editorial Santillana afios 2007 y 2008.)

45. Discusion: corresponde a un intercambio argumentado de ideas y opiniones.
(TE: Péag. 36, editorial Mare Nostrum, afio 2003).

46. Discusion dirigida: aquella en la participan los interlocutores y una persona
coordinadora.
(TE: Pag.37, Editorial mare nostrum Afios 2003 y 2004)

47. Discusion libre: la que solo requiere de los interlocutores.
(TE: Péag. 37, Editorial Mare Nostrum Afios 2003 y 2004)

48. Editorial: es un texto sin firma, publicado en una pagina y espacio relevantes
y que representa la opinion y postura ideolédgica del periddico, que interpreta un
hecho importante del acontecer nacional.

(TE: Pag. 217, editorial Santillana, afios 2007 y 2008.)

49. El ensayo: es considerado un discurso personal, que expone una secuencia
de argumentos.
(TE: Pag. 210, editorial Santillana afios 2007 y 2008.).
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50. Elipsis: consiste en que un elemento nominal se retoma por medio de su
omisién, quedando tacito en la oracioén.
(TE: Pag. 29, editorial Mare Nostrum, afio 2003).

51. Emisor: personaje publico, de cualquier condicién social o cultural, que

representa a una institucion, grupo o ambito del quehacer social.
(TE: Pag. 29, editorial Santillana afios 2007 y 2008.)

52. Enunciacién: acto de decir una frase con sentido.
(TE: Pag. 173, editorial Zig- Zag, afio 2003).

53. Eslogan: frase elocuente que resume la intencidbn comunicativa del autor del
mensaje publicitario.
(TE: Pag. 75, editorial Zig- Zag, afio 2003).

54. Expresivos: el emisor expresa un estado afectivo, emocional o fisico.
(TE: Pag. 30, editorial santillana afios 2007 y 2008).

55. Ficha técnica de una pelicula: es un texto que contiene los datos mas
importantes de la pelicula.
(TE: Pag. 188, editorial Santillana afios 2007 y 2008.).

56. Flujo televisivo: emision interminable y simultanea de imagenes que desfilan
por la pantalla del televisor.
(TE: Pag. 191, editorial Santillana afios 2007 y 2008.)
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57. Foro: es una actividad en que un grupo discute un tema, hecho o problema,
conducido por un moderador o coordinador. Se caracteriza por la libre expresiéon
de ideas y opiniones de todos los integrantes; es informal.

(TE: Pag. 189, editorial Santillana, afios 2007 y 2008.)

58. Géneros de opinion: aguellos articulos o formas de expresion periodistica
que describen, analizan y enjuician hechos de una persona, de un medio de
comunicacion o cualquier otro grupo social, o de acontecimientos sociohistoricos o
culturales.

(TE: Pag. 102, editorial Zig- Zag, afio 2003).

59. Geéneros informativos: se caracteriza por la precision y la claridad en el
estilo, sello que se logra a través de la expresion detallada y objetiva de los
hechos con el uso de frases cortas.

(TE: Pag. 102, editorial Zig- Zag, afio 2003)

60. Imagen: es la foto, ilustracién o dibujo que aparece en el aviso.
(TE: Pag. 104, editorial Mare Nostrum, afio 2003).

61. Informe: tipo de texto que busca exponer de manera ordenada y obijetiva la
informacion acerca de una persona o situacién determinada.
(TE: Pag.32, editorial Zig- Zag, afio 2003)

62. Internet: es un sistema computacional a través del cual podras encontrar la
mas diversa informacion a través de diversos servidores.
(TE: Pag. 20, editorial Mare Nostrum, afios 2003 y 2004)
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63. Intertextualidad general: cuando la relacion entre las obras de diversos
autores es evidente y directa.
(TE: Pag. 204, editorial Mare Nostrum, afio 2003).

64. Intertextualidad restringida: se aplica este concepto cuando la relacion solo
se da entre obras de un mismo autor.
(TE: Pag. 204, editorial Mare Nostrum, afio 2003).

65. Intertextualidad: es la relacion que establece un texto con partes o elementos
de otros textos culturales o literarios.
(TE: Pag. 174, editorial Santillana afios 2007 y 2008.)

66. La entrevista: la finalidad de la entrevista es acercar un personaje, un hecho o
unas ideas a un posible publico. En el didlogo que se produce, predomina la
funcion interrogativa del entrevistador y el entrevistado se convierte en agente
principal. Si el centro de interés es el entrevistado mismo (y no una noticia en si),
es bueno presentarlo con un breve retrato, es decir, contando algunas de sus
caracteristicas, en especial de personalidad y comportamiento. Es recomendable
llevar preparadas las preguntas en orden de interés decreciente; sin embargo,
también hay que estar atento a improvisar o contrapreguntar. Una vez escrita la
entrevista, al final, se agrega el titulo, que habitualmente es una cita del
entrevistado, aunque no necesariamente.

(TE: Pag. 51, editorial Arrayan, afio 2001)

67. Lenguaje: registro formal, de nivel culto o inculto. Actualmente se incorpora el
registro popular e incluso el vulgar, ya que muchas veces los profesionales de los
medios los utilizan como estrategia para subir el rating.

(TE: Pag. 29, editorial Santillana afios 2007 y 2008.)
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68. Lenguaje facial o kinésico: corresponden a todos los movimientos faciales,
manuales y corporales que se utilizan para dar mayor énfasis a nuestras palabras.
(TE: Pag. 212, editorial Zig- Zag, afio 2003)

69. Lenguaje paralinguistico: corresponde a los cambios en la entonacién y en
el timbre de voz del hablante. A través de la forma de hablar, mas que por las
palabras utilizadas es posible conocer la nacionalidad, la edad o el sexo de un
hablante. También son parte de este lenguaje los cambios de ritmo, los silencios,
las pausas, etc.

(TE: Pag. 212, editorial Zig- Zag, afio 2003)

70. Lenguaje proxémico: corresponde a la distancia que mantienen los hablantes
entre si al conversar. Todos los movimientos de los hablantes durante la
conversacion (alejarse o acercarse al interlocutor) son parte de la informacién
transmitida por la comunicacion no verbal.

(TE: Pag. 212, editorial Zig- Zag, afio 2003)

71. Los noticiarios: son una representacion de la realidad, pues sufren un
proceso de edicion. Este proceso esta determinado por la filosofia del canal que
nos ayudarad a decodificar la realidad segun esa manera de pensar y ver la
realidad.

(TE: Pag. 101, editorial Santillana afios 2007 y 2008.)

72. Mensaje publicitario: estd compuesto por imagen y texto. Estos dos
elementos pueden mantener diversas relaciones. Asi el texto puede apoyar a la
imagen, realzarla o contradecirla. El texto otorga un sentido concreto a la imagen.
(TE: Pag. 129, editorial Santillana. 2007 — 2008)
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73. Mensaje: Recado que envia alguien a otra persona. (TE: pag. 50 editorial
Zig- Zag, aio 2003)

74. Mesa redonda: tipo de discusion en que un grupo de expertos expone un
tema desde distintos puntos de vista. Tiene que ser controversial, puesto que cada
especialista puede tener una mirada no opuesta pero si divergente con la del otro.
(TE: Pag. 37, Editorial Mare Nostrum, afios 2003 y 2004)

75. Modalidad discursiva logica: se relaciona con los valores de verdad de la

informacion. (TE: Pag. 95, editorial Zig- Zag, afio 2003)

76. Modalidad discursiva apreciativa o subjetiva: vinculada con juicios de valor
y expresion de sentimientos.
(TE: Pag. 95, editorial Zig- Zag, afio 2003)

77. Narracion expositiva: corresponde a una forma de discurso que se desarrolla
en una secuencia temporal, y en la cual se manifiestan principalmente las
relaciones causales.

(TE: Pag., editorial Mare Nostrum, afio 2003)

78. Noticia: género periodistico por excelencia, es la informacion sobre un hecho,
el relato de un suceso. Da cuenta, de un modo resumido pero completo, de un
hecho actual o actualizado, digno de ser conocido y divulgado, y de innegable
repercusion humana.

(TE: Pag. 97, editorial Zig- Zag, afio 2003)

40



79. Panel: tipo de discusion en el que un pequefio grupo, también de expertos,
dialoga ante una audiencia en torno a un tema determinado. En dicho didlogo se
puede generar una controversia. La discusion también se desarrolla bajo la
direccion de un coordinador.

(TE: Pag. 37, editorial Mare Nostrum, afios 2003 y 2004)

80. Persuadir: apelar directamente a la voluntad y a las emociones.
(TE: Pag. 36, editorial Santillana, afios 2007 — 2008)

81. Prensa escrita: medio de informacion que da a conocer lo que ocurre en el
pais y en el resto del mundo. Forma de comunicacion impresa que se publica
todos los dias, el periodico combina mensajes de variada indole: informativos,
persuasivos (publicidad), de opinidn, de entretenimiento.

(TE: editorial Zig- Zag, afio 2003)

82. Publicidad: es una forma de comunicacion cuyo fin es persuadir al receptor
para vender un producto o adoptar una conducta como MMC, llega a miles de
receptores en forma simultanea.

(TE: Pag. 129, editorial Zig- Zag, afio 2003)

83. Television: es un medio que comunica imagenes a distancia mediante
estimulos visuales y acusticos. La transmision técnica se lleva a cabo por ondas
hertzianas, difundidas desde un centro emisor hasta los receptores particulares
por una antena, satélite o cable. La informacion se reproduce en un receptor
compuesto basicamente de una pantalla luminosa, donde se representan las
imagenes, y unos altavoces que reproducen el sonido.

(TE: Pag. 158, editorial Zig- Zag, afio 2003)
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84. Reality shows: documentales dramatizados, series de testimonios, cuya
finalidad es pretender persuadir al telespectador a través del sensacionalismo.
(TE: Pag. 241, editorial Mare Nostrum Afos 2003 y 2004)

85. Receptor: en la teoria de la informacion, el receptor es el aparato o la

persona que recibe, registra y decodifica el mensaje que le transmite el emisor.

(OF: Pag. 484, editores Amorrortu, Diccionario de analisis del discurso, afio 2005)

86. Recursos no verbales: corresponden a la gestualidad, movimientos o postura
corporal y a la puesta en escena, es decir, elementos fisicos o materiales que
ayudan a crear el ambiente propicio para la pronunciacién del discurso.

(TE: Pag. 99, editorial Santillana afios 2007 y 2008.)

87. Recursos paraverbales: pronunciacion, adecuacion de la voz- tono,
intensidad e inflexiones. Subir y bajar los tonos de voz, manejar los silencios para
atraer la atencion del publico y utilizar sinbnimos para enfatizar un concepto son
elementos importantes que deben utilizarse y que ayudan a tener dominio sobre la
audiencia.

(TE: Pag. 99, editorial Santillana afios 2007 y 2008.)

88. Referente: es el objeto de la realidad del cual se habla en la comunicacion. Es
decir, es aquello de lo cual se habla o se escribe.
(TE: Pag. 96, editorial Santillana afios 2007 y 2008.)

89. Registros de habla: son los distintos estilos que adopta el hablante de
acuerdo con el grado de formalidad de la situacion comunicativa.
(TE: Pag. 33, editorial Zig- Zag, afio 2003)
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90. Repeticidon l|éxica: consiste en repetir un elemento nominal en oraciones
posteriores.
(TE: Pag. 29, editorial Mare nostrum, afio 2003).

91. Reportaje: es un subgénero periodistico informativo que corresponde a la
ampliacion de una noticia, ya que en este género no sdélo se narran hechos, sino
gue se explican detalladamente sus circunstancias.

(TE: Pag. 40, editorial Zig- Zag, afio 2003)

92. Secuencia argumentativa: en ella se exponen puntos de vista y se rebaten
con el fin de convencer, persuadir o hacer cosas.
(TE: Pag. 61, editorial Santillana afios 2007 y 2008.)

93. Secuencia descriptiva: permite representar con palabras el mundo real,
dando caracteristicas del objeto.
(TE: P&g. 60, editorial Santillana afios 2007 y 2008.)

94. Secuencia dialégica-conversacional: la finalidad es preguntar, prometer,
agradecer, excusarse, etc. En ella se manifiesta una serie de intervenciones de
dos 0 mas personas.

(TE: Péag. 61, editorial Santillana afios 2007 y 2008.)

95. Secuencia explicativa: consiste en hacer comprender al interlocutor una idea
0 concepto que resulta confuso para él.
(TE: Pag. 60, editorial Santillana afios 2007 y 2008.)
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96. Simétrica: se utiliza un lenguaje con mas muestras de afectividad, ya que se
utiliza un lenguaje con un mismo estatus y desempefian un mismo rol. Se da una
relacion de familiaridad.

(TE: Pag. 229, editorial Zig- Zag, afio 2003)

97. Solemne: también llamado supraformal, es el registro que se usa en
situaciones muy formales, como conferencias, actos gubernamentales oficiales,
juramentos, etc. Se caracteriza por el uso de férmulas rigidas: ilustrisimas
autoridades, Sefioras y Sefiores, Usted, etc.

(TE: Pag. 33, editorial santillana afios 2007 y 2008.)

98. Soliloquio o0 mondlogo tradicional: Es una especie de dialogo reflexivo del
personaje consigo mismo. Se caracteriza por la renuncia a toda accién que no sea
la resultante de sus pensamientos.

(TE: Péag. 54, editorial Santillana afios 2007 y 2008.)

99. Sustitucidn: consiste en que un elemento se sustituye por un pronombre o
por un elemento semanticamente equivalente.
(TE: Pag. 29, editorial Mare Nostrum, afio 2003).

100. Telenovela: género argumental, dramatico y narrativo que ocupa un lugar
clave en la television de nuestro pais.
(TE: Pag. 191, editorial Santillana afios 2007 y 2008.)

101. Texto: unidad fundamental en el proceso de comunicacion tanto oral como

escrito que posee caracter social. Est4 caracterizado por su cierre semantico y
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comunicativo, asi como por su coherencia profunda y superficial en estrecha
relacion con su intencionalidad.

www.me.gov.ve/SequndaEtapa/Glosario/lenguayliteratura.htm

102. Texto informativo: se centra en la transmisidon de conocimientos sobre
objetivos o situaciones.
(TE: Pag. 27, editorial Zig- Zag, afio 2003)

103. Tonos: son los colores utilizados en un aviso determinado y es importante
considerar su efecto en el afiche.
(TE: Pag. 104, Editorial Mare Nostrum afios 2004 y 2005)

104. Turnos: serie de marcas conversacionales por medio de las cuales los
interlocutores sefialan la conclusién de su mensaje.
(TE: Pag. 114, editorial Zig- Zag, afio 2003)

105. Ultracorreccion: este fendmeno se produce cuando, por el natural deseo de
hablar bien, se deforma una palabra o wuna construccién, creyendo
equivocadamente que es incorrecta.

(TE: Pag. 33, editorial Santillana afios 2007 y 2008.)

106. Vulgarismo: consiste en usar términos del ambito coloquial en un registro
formal, con lo cual resultan inadecuados. Se deben a una falta de vocabulario, ya
que el hablante no sabe cémo reemplazarlos.

(TE: Pag. 34, editorial Santillana afios 2007 y 2008.)
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AGRUPACION DE TERMINOS COMUNICATIVOS:

“Planes y programas enseflanza media”

1. Actos de habla: Cuando emitimos un mensaje verbal, no s6lo damos a conocer
una informacion determinada, sino que también podemos intervenir en la realidad
del mundo. Dicha intervencion, si se produce en un contexto dado y con una
intencionalidad definida, recibe el nombre de acto de habla

(TE: Pag. 127, editorial Arrayan, afios 2007 y 2007)

2. Anuncios publicitarios: técnica cuya finalidad es convencer a los destinatarios
de los beneficios de un producto, servicio o conducta y persuadirlos para que
realicen determinada accion.

(TE: Pag. 91, Editorial Mare Nostrum, Afios 2003 y 2004)

3. Articulo de opinidn: se trata de un texto de pluma acreditada, de una persona
destacada o experta, que expresa su pensamiento, una opinién personal, que no
compromete necesariamente al medio y lleva la firma del autor. Puede versar
sobre todo tipo de temas: politicos, religioso, etc.
(TE: Pag. 143, editorial Mare Nostrum, afio 1999)

4. Asimétrica: son aquellas que se entablan entre personas de diferentes niveles
o jerarquias: jefes y jefas con subordinados o subordinadas; abogados o
abogadas con clientes; gerentes o gerentes con empleados o empleadas.

(TE: Pag. 256, Arrayan Ediciones, 2006 — 2007)
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5. Carta: es una comunicacion por escrito entre dos 0 mas personas ausentes.
(TE: Pag. 151, editorial ZIG-ZAG, afios 2004 y 2005)

6. Cartas al director: es un texto escrito por los lectores de un medio especifico
para opinar acerca de algun tema o suceso de actualidad.
(TE: Pag. 217, editorial Santillana afios 2007 y 2008.)

7. Citas: fragmentos de textos que incorporamos a un escrito personal sefialando
autor, pagina y titulo.
(TE: Pag. 149, Editorial Mare Nostrum Afios 2003 y 2004)

8. Cadigo: sistema convencional de simbolos y de reglas que permite que un
mensaje pueda ser codificado o producido y decodificado o interpretado. En otras
palabras, el mensaje que se quiere entregar ha de ser transformado en sefales
conocidas también por el receptor.

(TE: Pag. 50, editorial Zig- Zag, afio 2003)

9. Coherencia: coherencia es cuando los textos poseen un tema basico y sus
partes responden a una organizacion. Esta propiedad es atribuida a los textos por
los participantes en el proceso comunicativo. Un texto es coherente si soy capaz
de encontrarle sentido y asignarle una organizacion a sus partes. Por ello, la
coherencia es, ante todo, un fendmeno mental. Si en mi mente puedo organizar la
informacion del texto, entonces es coherente.

(TE: Pag. 152, editorial Mare Nostrum, afio 2001).
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10. Cohesidén: la cohesion que es la segunda caracteristica de los textos
expositivos, corresponde a un fendmeno linglistico. Si un texto presenta
procedimientos formales que encadenan sus oraciones, tiene cohesion.

(TE: Pag. 152, editorial Mare Nostrum, afio 2001)

11. Cémics: Serie o secuencia de vifietas con desarrollo narrativo.
http://buscon.rae.es/drael/SrvitConsulta? TIPO BUS=3&LEMA=cémic

12. Comunicacién: proceso mediante el cual un emisor transmite a un receptor
un mensaje que se refiere a un asunto determinado (contexto), utilizando unas
sefiales conocidas por ambos (cédigos) y mediante un canal que permite la
conexion fisica y siquica entre emisor y receptor (contacto).

(TE: P&g. 50, editorial Zig- Zag, afio 2003)

13. Comunicaciéon audiovisual: la Comunicacion Audiovisual es un campo tan
amplio como nos podamos y queramos imaginar. Un vehiculo de transmision de
informacion y creacién de cultura que llega a todas las personas y que influye

decisivamente en su conocimiento e interpretacién del mundo y de la realidad.

Medios como el cine, la radio, la television y en general todos los medios
audiovisuales (entre los que hoy en dia tenemos Internet, la Television Digital, el
teléfono movil,...), son algo mas que meros vehiculos de informacion destinados a
la comunicacion para el ocio y la cultura. Hoy en dia son fundamentales y estan
viviendo un auge imparable con la "complicidad" de las nuevas tecnologias.

http://www.ufv.es/carreras/comunicacion audiovisual.aspx
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14. Comunicacion dialdgica: la comunicacion es el intercambio verbal entre dos
0 mas personas interlocutores. Es una actividad de interaccién social, con una
estructura propia en independiente. Cuando son dos los interlocutores que
intercambian informacién, se denomina conversacion dialégica o discurso
dialégico, es una forma conversacional por excelencia y caracteristicas de la
actividad linguistica que, si bien a simple vista puede parecer bastante simple, no
lo es tanto. Y es que conversar y dialogar supone poner en practica dos destrezas
fundamentales: la comprension oral-auditiva y la expresién oral, es decir, saber
escuchar y saber hablar. A su vez, implica saber hablar. De otro modo, la
conversacion no podria progresar. Si no se produce un cambio de un locutor a
otro, no puede tener lugar una conversacion. Solo asi se produce el dialogo y cada

interlocutor aporta al intercambio de informacion.

Se funda sobre criterios de aprendizaje y desarrollo del respeto y valoracion
de ideas y creencias distintas a las propias, y del dialogo como fuente permanente
de humanizacién, de superacion de diferencias y de acercamiento de la verdad; y
a través de las nociones y actividades asociadas al concepto de “actos de habla”,
y de que al hablar no solo se dicen sino se hacen cosas, lo cual plantea mdultiples y
directas relaciones con el actuar éticamente. Explora este tipo de comunicacién en
los ambitos de la interaccibn humana presencial y directa, en los medios de
comunicacion, y en la relacion que se establece, mediante el acto de la lectura
literaria, entre el lector y la obra.

(TE: Pag. 114, editorial Zig-Zag, afios 2004 y 2005)

15. Comunicacion interpersonal: relacién de intercambio por medio de la cual
dos o mas personas comparten su percepcion de la realidad con la finalidad de
influir en el estado de las cosas. No siempre es un proceso consciente.

http://www.psicopedagogia.com/definicion/comunicacion%?20interpersonal
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16. Comunicacion no verbal: todos aquellos signos presentes en una situacion
comunicativa que no constituyen palabras escritas u orales. Algunos de los tipos
de comunicacién no verbal més significativos son: La kinésica que se refiere a los
movimientos expresivos del cuerpo; la proxémica que se refiere al uso del espacio
y de las distancias interpersonales vy, finalmente, el paralenguaje, que alude a la
forma en que utilizamos la voz al hablar.

(Pag. 57-58-59, editorial Mare Nostrum. 2004 y 2005)

17. Conferencia: es un género dentro del discurso publico. Abundan secuencias
descriptivas y expositivas, permitiendo al emisor transmitir al publico que lo
escucha informacién sobre el tema de la conferencia.
(TE: Pag. 122, editorial Santillana afios 2007 y 2008.)

18. Conversacion: es una herramienta que sirve para intercambiar ideas acerca
de un tema especifico o para buscar informacion.
(TE: Pag. 51, editorial ZIG-ZAG afios 2004 y 2005)

19. Contexto: entorno linglistico del cual depende el sentido y el valor de una
palabra, frase o fragmento considerados.
http://buscon.rae.es/drael/SrvitConsulta?TIPO BUS=3&LEMA=contexto

20. Cronica: es un producto periodistico que realiza un andlisis valorativo de los
hechos noticiosos, razon que le confiere un alto contenido de informacién. En este
tipo de texto, la opinion del periodista no es explicita, sino que se infiere a partir de
la forma en que se entrega los hechos, junto a la jerarquizacion que establece en
ellos. (TE: Pag. 103, editorial Zig- Zag, afio 2003).
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21. Debate: el debate es un tipo de comunicacion estructurada. Su objetivo es
enfrentar dos 0 mas opiniones acerca de un determinado tema polémico o, al
menos, discutible desde diversos puntos de vista. En general en un debate suelen
haber dos grupos de personas, un moderador y el publico asistente.

(TE: Pag. 144, editorial Mare Nostrum, afios 2004 y 2005).

22. Descripcién: describir es explicar en forma detallada y ordenada como son
las personas, los lugares y los objetos, recurriendo preferentemente a informacion
otorgada por los sentidos. Es importante destacar que una buena descripcion
supone la integracién coherente de dicha informacion en un modelo de lo descrito.
(TE: Pag. 16, editorial Mare nostrum, afio 2001)

23. Destinatario: se emplea para designar al sujeto al que se dirige un sujeto
hablante cuando habla o escribe.

(OF: pag. 162, editores Amorrortu, Diccionario de analisis del discurso, afio 2005)

24. Diario: periodico que se publica todos los dias.
http://buscon.rae.es/drael/SrvitConsulta? TIPO BUS=3&LEMA=diario

25. Didlogo: es la forma habitual en las conversaciones espontaneas, en las que
los interlocutores van intercambiando los papeles de emisor y receptor.
(TE: P4g. 252, editorial Arrayan 2006 — 2007. )
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26. Discurso: es el acto o serie de actos que realizan las personas al hacer uso
de la palabra para comunicarse por medio de su lengua, dejando como producto
de esa actividad un texto oral o escrito.

(TE: Pag. 29 editorial Santillana afios 2007 y 2008.)

27. Discurso expositivo: es fundamentalmente informativo. Se prioriza la entrega
de informacién respecto de algin tema, con el objetivo de incrementar el
conocimiento del lector en esa materia.

(TE: Pag. 17, editorial Mare Nostrum, 2003).

28. Discurso publico: aquella actividad que realizan determinadas personas
desde su papel institucional, cuya expresion idiomatica tiende a un estilo mas bien
formal, sin que por ello se excluyan otros registros; que esta dirigida, ademas, a
auditorios colectivos reales o virtuales; que es producida en un espacio semiético
publico o escenario publico, cuyos temas son de naturaleza también publica y de
interés general. Tiene un caracter oral.

(TE: Pag. 29, editorial Santillana afios 2007 y 2008.)

29. Discusién: es la conversacion que se produce cuando un grupo de personas
se reune para tratar un tema de interés o tomar decisiones importantes en un
clima libre e informal.

(TE: Pag. 245, editorial Santillana afios 2007 y 2008.)

30. Editorial: es un articulo de opinidn en el que se refleja la forma de pensar del
periddico. Su redaccién suele estar encomendada al redactor jefe, aunque no lo

firme nadie. En la mayor parte de los periédicos el editorial se divide en dos o tres
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partes en las que se comentan distintas noticias. Solo si hay un asunto muy
importante se le dedica todo el espacio.
(TE: Pag. 31, editorial Mare Nostrum, afio 2001).

31. Elementos paraverbales: por paralenguaje entendemos todos aquellos
signos no linguisticos producidos por el hablante y que acompafian la expresion
oral (el prefijo <<para>> significa en este caso <<exterior>> y <<préximo>>).
Incluimos aqui, especialmente, propiedades del habla como la prosodia, es decir,
la variaciones de intensidad, cantidad o altura (lo que normalmente llamamos
inflexiones de la voz), pero los gestos, la mirada y el lenguaje corporal.

(TE: Pag. 126, editorial Mare Nostrum, afio 2000).

32. Emisor: personaje publico, de cualquier condicion social o cultural, que
representa a una institucioén, grupo o ambito del quehacer social.
(TE: Pag. 29, editorial Santillana afios 2007 y 2008.)

33. Enfasis: fuerza de expresién con que se quiere realzar la importancia de lo
que se dice o lee. Se usa mas en masculino. Afectacion en el tono de la voz.

http://www.definicion.org/enfasis

34. Epigrafe: cita, resumen o sentencia alusiva a la obra y se coloca a la cabeza
del texto, después del titulo inicial, al principio de cada capitulo, parte o volumen
de una obra y refleja el contenido teméatico de la misma / Término que se utiliza en
catalogacion para designar la palabra o palabras que sirven de encabezamiento
en las fichas de materia 0 asuntos de los catalogos diccionarios y expresan de qué

trata la obra. www.uh.cu/facultades/fcom/portal/interes glosa terminos.htm-
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35. Ensayo: es considerado un discurso personal, que expone una secuencia de
argumentos.
(TE: Pag. 210, editorial Santillana afios 2007 y 2008.).

36. Entonacién: sucesion de tonos que constituyen una curva melddica que se
producen en la expresion oral. Realiza una funcién distintiva, ya que una misma
expresion oral puede expresar significados distintos de acuerdo con la entonacion.

www.me.gov.ve/SequndaFEtapa/Glosario/lenguayliteratura.htm

37. Entrevista: género periodistico que consiste en un dialogo entre el
entrevistador y el entrevistado. Predomina la funcién interrogativa y busca acercar
un personaje, ideas, hechos, etc., a un posible publico.

(TE: Pag. 63, editorial Arrayan afio 2001)

38. Fuentes de informacion: conjunto de libros, documentos, material audiovisual
en los que podemos encontrar in-formacion. Las principales fuentes escritas son
las enciclopedias (contienen informacion general y facilitan un primer
acercamiento al tema), los manuales (textos didacticos que versan sobre una
materia y proporcionan informacién basica, bien estructurada), las monografias
(estudios documentados acerca de un tema, permiten profundizar la informacion) y
los periddicos y revistas especializadas.

www.umce.cl/~cipumce/cuadernos/facultad de historia/tecnologia educativa/cuad

erno 03/glosario letraf.htm
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39. Foro: es una actividad en que un grupo discute un tema, hecho o problema,
conducido por un moderador o coordinador. Se caracteriza por la libre expresiéon
de ideas y opiniones de todos los integrantes; es informal.

(TE: Pag. 189, editorial Santillana afios 2007 y 2008.)

40. Icono: imagen que representa un programa u otro recurso; generalmente

conduce a abrir un programa. www.chenico.com/glosarioi.htm

41. Informacion: es la suma de conceptos y de reglas de actuacion que fueron
extraidas de una comunicacion.
www.intelligentsystems.com.ar/intsyst/glossarySp.htmacademicos.cualtos.udg.mx/
Informatica/Ceneval2003/Bases%20de%20Datos1.htm

42. Informe: tipo de texto que busca exponer de manera ordenada y objetiva la
informacion acerca de una persona o situacion determinada.
(TE: P4g.32, editorial Zig- Zag, afio 2003)

43. Interaccién comunicativa: ésta puede ser entendida como la accion
reciproca entre dos o0 mas agentes.
http://revistacomunicologia.org/index.php?option=com_content&task=view&id=64&
[temid=97

44. Intertextualizacién: Conjunto de relaciones que un texto literario puede
mantener con otros.

www.proyectosalonhogar.com/Diversos Temas/Diccionario Literario | Z.htm
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45. Lengua: Conjunto de palabras y modos de hablar con que se comunican entre
si los habitantes de cada pueblo.
(OF: Pag. 753, editorial Codex, afio 1968)

46. Lenguaje: registro formal, de nivel culto o inculto. Actualmente se incorpora el
registro popular e incluso el vulgar, ya que muchas veces los profesionales de los
medios los utilizan como estrategia para subir el rating.

(TE: Pag. 29, editorial Santillana afios 2007 y 2008.)

47. Lluvia de ideas: técnica por medio de la cual los integrantes de un grupo
expresan sus ideas sobre un tema o problema con el objeto de generar otras ideas
0 soluciones nuevas.

(PE. 2do afio medio, sub-sector Lengua Castellana y Comunicacion.)

48. Léxico: conjunto de palabras por cuyo intermedio los miembros de una
comunidad linguistica se comunican entre si.

(OF: Pag. 581, ediciones Amorrortu, diccionario de analisis del discurso, afio 2005)

49. Medios audiovisuales: los medios audiovisuales son obras que comprenden
imagenes y/o sonidos reproductibles integrados en un soporte, y que se
caracterizan por el hecho de que: su grabacion, transmision, percepcion y
comprension requieren habitualmente un dispositivo tecnoldgico su contenido
visual y/o sonoro tiene una duracion lineal, el objetivo es la comunicacion de ese
contenido, no la utilizacién de la tecnologia con otros fines.

http://www.unesco.org/webworld/publications/philos/philos3.htm
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50. Mensaje: Recado que envia alguien a otra persona.
(TE: pag. 50 editorial Zig- Zag, afio 2003) (P)

51. Mesa redonda: tipo de discusion en que un grupo de expertos expone un
tema desde distintos puntos de vista. Tiene que ser controversial, puesto que cada
especialista puede tener una mirada no opuesta pero si divergente con la del otro.
(TE: Pag. 37, editorial Mare Nostrum, afios 2003 y 2004)

51. Modalizaciones discursivas: se entiende por modalizacién discursiva la
forma que adopta el enunciado, a través de la cual el hablante expresa una
particular actitud ante lo que esta diciendo y que aporta un determinado sentido a
€s0s enunciados.

http://www.educarchile.cl/PSU/docentes/Sugerencias.aspx?sector=1&nivel=1&eje

tem sem=77

52. Moderador: persona que preside o dirige un debate, asamblea o mesa
redonda
http://www.wordreference.com/definicion/.%20Persona%20que%20preside%200%
20dirige%20un%20debate,asamblea%200%20mesa%20redonda:

53. Narracion: otra de las formas basicas del texto expositivo es la narracion. Esta
puede incluir a su vez, formas menores como la definicion, la descripcion y la

caracterizacion.
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Narrar es, pues, contar o relatar acontecimientos reales o ficticios. De este
modo, empleamos el discurso narrativo frecuentemente en la vida diaria, ya sea
en forma escrita u oral, sin que exista necesariamente una finalidad estética como
en la literatura. Puede tratarse de una anécdota propia o ajena, o simplemente una
secuencia de hechos ocurridos en un momento del tiempo.

(TE: Pagina 124, editorial Don Bosco, afios 2006-2007)

54. Niveles de habla: se llama registro al nivel de la lengua que se adopta en
funcion del interlocutor de acuerdo a las circunstancias sociales e historicas del
emisor y del receptor.

(TE: Péag. 32, editorial Mare Nostrum, afio 1998)

55. Noticia: la noticia es el relato objetivo de un suceso reciente cuyo
conocimiento importa hacer publico. Suele constatar de un epigrafe, un titular, un

lead o entradilla y el cuerpo propiamente tal de la noticia

El periodista no debera introducir ninguna valoracion personal ni hacer
ningun comentario sobre el hecho. El lector quedara libre, de esa forma, de hacer
sus propias reflexiones y llegar a conclusiones personales.

(TE: P&g. 53, editorial Mare Nostrum, afio 2001,)

56. Noticiario: son una representacion de la realidad, pues sufren un proceso de
edicidn. Este proceso esta determinado por la filosofia del canal que nos ayudara
a decodificar la realidad segun esa manera de pensar y ver la realidad.

(TE: Pag. 101, editorial santillana afios 2007 y 2008.)
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57. Pagina web: una parte constitutiva de un sitio Web vinculada a otros
documentos mediante vinculos hipertexto.

Webmaster.lycos.es/glosan/P/

58. Panel: tipo de discusion en el que un pequefio grupo, también de expertos,
dialoga ante una audiencia en torno a un tema determinado. En dicho diadlogo se
puede generar una controversia. La discusiébn también se desarrolla bajo la
direccion de un coordinador.

(TE: Pag. 37, editorial Mare nostrum, afios 2003 y 2004)

59. Prensa escrita: es el conjunto de publicaciones impresas en papel, de tirada
periodica, destinadas principalmente a difundir informacion, sobretodo sobre la
actualidad, pero también para entretenimiento (coOmics y pasatiempos). Se
distinguen la prensa diaria, impresa en papel barato y las revistas, mas ilustradas
en colores e impresas en mejor papel.

http://www.google.cl/search?hl=es&lr=lang es&pwst=1&defl=es&g=define:Prensa

+escrita&sa=X&oi=qglossary definition&ct=title

60. Produccion audiovisual: gestionar la produccion de peliculas, productos
audiovisuales, programas de TV, espacios radiofonicos, representaciones
escenicas.

http://cursos.mastermas.com/curso/cursos de produccion audiovisual.html

62. Pronunciacion: emision y articulacién de un sonido en el habla. Manera de
pronunciar los sonidos de una lengua. Exposicion publica en voz alta.

http://www.wordreference.com/definicion/pronunciaci%C3%B3n
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63. Publicidad: técnica de comunicacion persuasiva que permite poner en
contacto a productores y consumidores de bienes y servicios (productos) a través
de campafas publicitarias, vehiculadas a través de los medios masivos de
comunicacion.

(OF: Funcionalizacion pedagoégica de los medios masivos de comunicacion

Profesor: Sr. Jorge Sanchez Villarroel)

64. Radioteatro: serial radiofonico.
http://buscon.rae.es/drael/SrvitConsulta? TIPO BUS=3&LEMA=radioteatro

65. Receptor: En la teoria de la informacién, el receptor es el aparato o la persona
que recibe, registra y decodifica el mensaje que le transmite el emisor.

(OF: Pag. 484, editores Amorrortu, Diccionario de analisis del discurso, afio 2005)

66. Recursos verbales: emplean el lenguaje oral o escrito para exponer y
explicarlos contenidos.
(TE: Pag. 99, editorial Santillana, afios 2007 y 2008.)

67. Recursos no verbales: corresponden a la gestualidad, movimientos o postura
corporal y a la puesta en escena, es decir, elementos fisicos o materiales que
ayudan a crear el ambiente propicio para la pronunciacién del discurso. Emplean
imagenes, simbolos, etc. para exponer visualmente un contenido.

(Editorial Santillana afios 2007 y 2008. Pag. 99)

68. Referencia: reconocimiento que hace una fuente de informacion a otra fuente;

0 sea, remisidén bibliografica hecha en una fuente de informacion documental a
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otra fuente / Breves datos compilados para dar respuesta a cualquier demanda.
Puede darse en forma oral o en un documento escrito.

www.uh.cu/facultades/fcom/portal/interes glosa terminos.htm

69. Reportaje: el reportaje es un género periodistico que combina la informacién
con las descripciones e interpretaciones de estilo literario. Aunque puede no tener
la actualidad inmediata que exige una noticia, se basa en un tema de interés
publico, ya sea de orden politico, econdmico, social o cultural; de tono amable, o
acido, meramente informativo o con caracter de denuncia.

(TE: Pag. 47, editorial Arrayan, afo 2001)

70. Retroalimentacién: comunicacion entre el instructor o el sistema y el
aprendiz, como resultado de una accién o proceso.

www.ahciet-tforma.com/qglosario/default.asp

71. Situacién comunicativa: la situacion comunicativa es el lugar y tiempo en el
gue se produce la comunicacién. Es decir, es el entorno concreto en que el
emisor, realiza su intenciébn de comunicar “algo” a un receptor. Es una instancia
que exige, ademas, cierto comportamiento especifico de comunicacién verbal y no
verbal.

(TE: Pagina 14. Editorial Don Bosco, 2006-2005)

72. Sonido: este término se aplica siempre al sonido articulado, que puede
definirse como el conjunto de particularidades, tanto pertinentes como no
pertinentes desde el punto de vista fonoldgico, que aparecen en el punto preciso

de la corriente sonora en que un fonema se realiza. El sonido es producido
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mediante la articulacion y posee cuatro cualidades fisicas fundamentales: tono,
timbre, cantidad e intensidad.

www.geocities.com/qg troncos/filol/FILOLS.HTM

73. Simétrica: se establecen entre iguales o pares (hermanos y hermanas;
amigos y amigas; compafieros y compaferas, etc.). Existe mayor confianza y
espontaneidad.

(TE: pag. 253, editorial Arrayan, afios 2006 — 2007)

74. Situacién comunicativa: representa el escenario global en el cual textos y
discursos se manifiestan en conjunto, considerando sus emisores, receptores,
condiciones espacio temporal, funciones, etc.

(OF: Funcionalizacién pedagdégica de los medios masivos de comunicacion

Profesor: Sr. Jorge Sanchez Villarroel)

75. Solicitud: diligencia o cuidado

http://www.definicion.org/solicitud

76. Spot publicitario: pelicula de muy corta duracién, generalmente de caracter
publicitario.
http://buscon.rae.es/drael/SrvltConsulta?TIPO_BUS=3&LEMA=spot

77. Texto: unidad fundamental en el proceso de comunicacion tanto oral como
escrito que posee caracter social. Esta caracterizado por su cierre semantico y
comunicativo, asi como por su coherencia profunda y superficial en estrecha

relacion con su intencionalidad.
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www.me.gov.ve/SequndaEtapa/Glosario/lenguayliteratura.htm

78. Texto informativo: se centra en la transmisién de conocimientos sobre
objetivos o situaciones.

(TE. Pag. 27, editorial mare nostrum, afio 2003)

79. Textos periodisticos: la informacion periodistica puede ser oral (radio,
television) o escrita (diario, revista); y es aquella que relata sobre un hecho
ocurrido en la realidad. EI emisor es un periodista que informa hechos actuales a
través de medios visuales o graficos.
http://www.escolar.com/avanzado/lengua022.htm

80. Teleserie: un género caracteristico de la television y muy parecido al teatro es
la teleserie. Este género televisivo redne caracteristicas de otras manifestaciones
culturales, como el teatro, la novela y la radio. Sus antecedentes se encuentran en
el radioteatro de mediados de los afios '40 y algunos autores sefialan a América

latina como la madre de este género.

Tradicionalmente, las teleseries han establecido un conflicto permanente
entre protagonistas y antagonistas, en una lucha constante entre buenos y malos,
ricos y pobres, con situaciones que oscilan entre la desgracia absoluta y la
felicidad total. En la actualidad, sin embargo, las teleseries han dejado
parcialmente de lado esta tendencia de antagonismos absolutos para matizarlo
con nuestra cotidianeidad; es decir, con el drama de todos los dias, con
situaciones y conflictos creibles, cercanos a la realidad de las personas.

(TE: Pag. 80, editorial Mare Nostrum, afios 2004-2005).
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TEXTOS DE ESTUDIO
Acto de efecto o reaccion: el efecto

que puede producirse en el receptor a
raiz de la enunciacidn expresada en
determinadas circunstancias.

(TE: Pag. 173, editorial Zig- Zag, afio
2003).

Acto elocutivo: el acto que se realiza
por medio de la emision.

(TE: Pag. 30 editorial Santillana afios
2007 y 2008.).

Acto perlocutivo: es lo que se consigue
o realiza al proferir un enunciado. (TE:
Pag. 30, editorial Santillana afios 2007 y
2008.)

PLANES Y PROGRAMAS
Actos de habla: Cuando emitimos un

mensaje verbal, no sélo damos a
conocer una informacion determinada,
sino que también podemos intervenir en
del Dicha

se produce en un

la realidad mundo.

intervencion, si
contexto dado y con una intencionalidad
definida, recibe el nombre de acto de
habla

(TE: P&g. 127, editorial Arrayan, afios

2007 y 2007)

Anuncios publicitarios: técnica cuya
finalidad es convencer a los destinatarios
de los beneficios de un producto, servicio
0 conducta y persuadirlos para que
realicen determinada accién. (TE: Pag.
91, Editorial Mare Nostrum, Afios 2003 y
2004)

Articulo de opinidn: se trata de un texto
de pluma acreditada, de una persona
destacada o experta, que expresa su
pensamiento, una opinidon personal, que
no compromete necesariamente al medio
y lleva la firma del autor. Puede versar
sobre todo tipo de temas: politicos,

religioso, etc.
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finalidad

concreta con que el hablante emite su

Acto social: comunicativa
enunciado. (TE: Pag. 173, editorial Zig-

Zag, aiio 2003).

acto fisico de
producir (TE:
Santillana afos 2007 y 2008).

Acto locutivo: es el

una emision. editorial

Anuncio publicitario: técnica cuya
finalidad es convencer a los destinatarios
de los beneficios de un producto, servicio
0 conducta y persuadirlos para que
realicen determinada acciéon. (TE: Pag.

91, editorial Mare Nostrum 2003 - 2004).

Argumentacion cotidiana: Modo de
expresion en que se exponen opiniones
apoyadas por una serie de razones. (TE:
Pag. 14, Editorial mere nostrum 2003 y
2004)

Argumentacion en los textos

publicitarios: la publicidad se podria

(TE: Pag. 143, editorial Mare Nostrum,
afo 1999)

Asimétrica: son aquellas que se
entablan entre personas de diferentes
niveles o jerarquias: jefes y jefas con
subordinados o subordinadas; abogados
0 abogadas con clientes; gerentes o
gerentes con empleados o empleadas.

(TE: Pag. 256, Arrayan Ediciones, 2006

— 2007)

Carta: es una comunicacion por escrito
entre dos 0 mas personas ausentes. (TE:
P&g. 151, editorial ZIG-ZAG, afios 2004
y 2005)

Cartas al director: es un texto escrito
por los lectores de un medio especifico
para opinar acerca de algun tema o
suceso de actualidad.

(TE: Pag. 217, editorial Santillana afios
2007 y 2008.)

de

incorporamos a un escrito personal

Citas: fragmentos textos que
sefalando autor, pagina y titulo.
(TE: Pag. 149, Editorial Mare Nostrum

Afios 2003 y 2004)

de

simbolos y de reglas que permite que un

Codigo: sistema convencional
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definir como una accién argumentativa
gue culmina con una conclusion: “Usted
debe comprarlo”. (TE: Pag. 75, editorial
Mare Nostrum, afios 2003 y 2004))

Argumentacién oral espontanea: la

opinion 'y las razones se expresan
verbalmente. (TE: Pag. 15, editorial Mare

Nostrum, afios 2003 y 2004)

Articulo de opinidn: texto firmado sobre
un tema de actualidad, de caracter
interpretativo, valorativo y orientador de
un acontecimiento o idea. Se desarrolla
en la linea de la argumentacién con
de
persuasivo y puntos de vista personales.
El

razones  probatorias caracter

autor o autora suele ser un

mensaje pueda ser codificado o
producido y decodificado o interpretado.
En otras palabras, el mensaje que se
quiere entregar ha de ser transformado
en sefales conocidas también por el
receptor.

(TE: Pag. 50, editorial Zig- Zag, afio

2003)

Coherencia: coherencia es cuando los
textos poseen un tema basico y sus
partes responden a una organizacion.
Esta propiedad es atribuida a los textos
por los participantes en el proceso
comunicativo. Un texto es coherente si
soy capaz de encontrarle sentido y
asignarle una organizacién a sus partes.
Por ello, la coherencia es, ante todo, un
fendmeno mental. Si en mi mente puedo
organizar la informacion del texto,
entonces es coherente.

(TE: Pag. 152,

afo 2001).

editorial Mare Nostrum,

Cohesién: la cohesion que es la

segunda caracteristica de los textos
expositivos, corresponde a un fenomeno
Si

procedimientos formales que encadenan

linguistico. un texto presenta
sus oraciones, tiene cohesion.
(TE: Pag. 152, editorial Mare Nostrum,

afio 2001)
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colaborador del periédico, generalmente

intelectuales y profesionales cuyas
opiniones interesan a la sociedad. (TE:

Pag. 98, editorial Zig- Zag, afio 2003).

Asimétrica: se da en una conversacion
de formalidad concebida como una
relacion vertical de poder. (TE: Pag. 229,
editorial Zig- Zag, afio 2003).

Canal: medio por el que se transmite el
mensaje y que permite establecer y
mantener la comunicacion entre el
emisor y el receptor. Es decir, se refiere
al canal fisico, vehiculo o medio, y a la
conexion sicoldgica entre el emisor y el
receptor, que les permite entrar y
permanecer en comunicacion.

(TE: P&g. 50, editorial Zig- Zag, afio

2003). (P)

Carta al director: es un texto escrito por
los lectores de un medio especifico para
opinar acerca de algun tema o suceso de
(TE: Pag. 217,
Santillana afos 2007 y 2008.)

actualidad. editorial

Comics: Serie 0 secuencia de vifietas
con desarrollo narrativo.
http://buscon.rae.es/drael/SrvitConsulta?
TIPO BUS=3&LEMA=cémic

Comunicacion: proceso mediante el
cual un emisor transmite a un receptor
un mensaje que se refiere a un asunto
determinado (contexto), utilizando unas
sefiales conocidas por ambos (cddigos) y
la

mediante un canal que permite

conexion fisica y siquica entre emisor y

receptor (contacto). (TE: P&ag. 50,
editorial Zig- Zag, afio 2003)
Comunicacioén audiovisual: la

Comunicacion Audiovisual es un campo

tan amplio como nos podamos Yy

gueramos imaginar. Un vehiculo de
transmision de informacién y creacién de
cultura que llega a todas las personas y
qgue influye decisivamente en su
conocimiento e interpretacion del mundo

y de la realidad.

Medios como el cine, la radio, la
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CD.ROM vy audiovisuales: son discos
compactos que puedes leer y escuchar
en un computador. Almacenan gran
cantidad de informacién en un pequefio
espacio. (TE: Pag. 205, editorial Mare

nostrum Afos 2003 y 2004)

television y en general todos los medios
audiovisuales (entre los que hoy en dia
tenemos Internet, la Television Digital, el
teléfono movil,...), son algo mas que
de

destinados a la comunicacién para el

meros  vehiculos informacion
ocio y la cultura. Hoy en dia son
fundamentales y estan viviendo un auge
imparable con la "complicidad" de las
nuevas tecnologias.

http://www.ufv.es/carreras/comunicacion

audiovisual.aspx

Comunicacién dialogica: la

comunicacién es el intercambio verbal
entre dos 0 mas personas interlocutores.
Es una actividad de interaccién social,
con una  estructura

propia en

independiente. Cuando son dos los

interlocutores que intercambian
informacion, se denomina conversacion
dialégica o discurso dialégico, es una
forma conversacional por excelencia y
caracteristicas de la actividad lingiistica
gue, si bien a simple vista puede parecer
bastante simple, no lo es tanto. Y es que
conversar Yy dialogar supone poner en
practica dos destrezas fundamentales: la
comprension oral-auditiva y la expresion
oral, es decir, saber escuchar y saber

hablar. A su vez, implica saber hablar.
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Citas: fragmentos de textos que
incorporamos a un escrito personal

sefialando autor, pagina y titulo.

De otro modo, la conversacion no podria
progresar. Si no se produce un cambio
de un locutor a otro, no puede tener lugar
una conversacion. Solo asi se produce el
dialogo y cada interlocutor aporta al

intercambio de informacion.

Se funda sobre criterios de
aprendizaje y desarrollo del respeto y
valoracion de ideas y creencias distintas
a las propias, y del dialogo como fuente
permanente de humanizacion, de
superacion de diferencias y de
acercamiento de la verdad; y a través de
las nociones y actividades asociadas al
concepto de “actos de habla”, y de que al
hablar no solo se dicen sino se hacen
cosas, lo cual plantea multiples y directas
relaciones con el actuar éticamente.
Explora este tipo de comunicacion en los
ambitos de la interaccion humana
presencial y directa, en los medios de
comunicacién, y en la relacion que se
establece, mediante el acto de la lectura
literaria, entre el lector y la obra.

(TE: P&g. 114, editorial Zig-Zag, afios
2004 y 2005)

Comunicaciéon interpersonal: relacion
de intercambio por medio de la cual dos

(0] mas personas comparten Su
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(TE: Pag. 149, editorial Mare nostrum
afios 2003 y 2004)

Codificacion: proceso complejo que

consiste en la transformaciobn o

traduccion del mensaje en sefales
capaces de ser percibidas por el receptor
o destinatario. Es el emisor, como fuente
y transmisor, quien debe transformar el
mensaje en sefales perceptibles por
medio de un cédigo. (Pag. 51, editorial

Zig- Zag, aiio 2003)

de

simbolos y de reglas que permite que un

Cédigo: sistema convencional

mensaje pueda ser codificado o
producido y decodificado o interpretado.
En otras palabras, el mensaje que se
quiere entregar ha de ser transformado
en sefales conocidas también por el
receptor. (TE: Pag. 50, editorial Zig- Zag,

afo 2003) (P)

Coherencia: corresponde a la propiedad

percepcion de la realidad con la finalidad
de influir en el estado de las cosas. No
siempre es un proceso consciente.

http://www.psicopedagogia.com/definicio

n/comunicacion%?20interpersonal

Comunicacion no verbal: todos
aquellos signos presentes en una
situacion comunicativa que no

constituyen palabras escritas u orales.
Algunos de los tipos de comunicacioén no
verbal mas significativos son: La kinésica
gque se refiere a los movimientos
expresivos del cuerpo; la proxémica que
se refiere al uso del espacio y de las
distancias interpersonales y, finalmente,
el paralenguaje, que alude a la forma en
que utilizamos la voz al hablar.

(Pag. 57-58-59, editorial Mare Nostrum.

2004 y 2005)

Conferencia: es un género dentro del
discurso publico. Abundan secuencias
descriptivas y expositivas, permitiendo al
emisor transmitir al publico que lo
escucha informacion sobre el tema de la
conferencia.

(TE: Pag. 122, editorial Santillana afios

2007 y 2008.)

Conversacién: es una herramienta que
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que posee un texto cuando trata un
topico central, es decir cuando todos los
significados que lo componen se
relacionan en torno a un mismo tema.
(TE: P&g. 28, editorial Mare Nostrum,

afo 2003).

Cohesion: serie de procedimientos que
permiten relacionar ideas y desarrollar
temas a lo largo del texto, gracias a
elementos linglisticos que ligan la
informacion ya dicha con la que se va
entregando después. (TE: Pag. 96,

editorial Zig- Zag, afio 2003).

Color: en publicidad se observa una
tendencia a asignar determinadas gamas
de colores y tonos a cada sexo, grupo
sociales, ideologias, sentimientos, etc.
(TE: Pag. 77, editorial Mare Nostrum
afios 2003 y 2004)

Columna de opinidon: en éste se
identifica su emisor, dejando bien claro
gue lo que se escribe corresponde a una
postura frente a determinado tema.

(TE: Pag. 217, editorial Santillana, afios

2007 y 2008.)

sirve para intercambiar ideas acerca de
un tema especifico o para buscar
informacion.

(TE: Pag. 51, editorial ZIG-ZAG afos

2004 y 2005)

Contexto: entorno linglistico del cual
depende el sentido y el valor de una
palabra, frase o fragmento considerados.
http://buscon.rae.es/drael/SrvitConsulta?
TIPO_BUS=3&LEMA=contexto (P)

Cronica: es un producto periodistico que
realiza un andlisis valorativo de los
hechos noticiosos, razén que le confiere
un alto contenido de informacién. En este
tipo de texto, la opinién del periodista no
es explicita, sino que se infiere a partir
de la forma en que se entrega los

hechos, junto a la jerarquizacion que

establece en ellos. (TE: Pag. 103,
editorial Zig- Zag, afio 2003).
Debate: el debate es un tipo de

comunicacion estructurada. Su objetivo
es enfrentar dos 0 mas opiniones acerca
de un determinado tema polémico o, al
menos, discutible desde diversos puntos

de vista. En general en un debate suelen
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Comentario: una persona destacada o
experta expresa sSu pensamiento u
opinion personal, que no compromete
necesariamente al medio y lleva la firma
del autor.

(TE: P&g. 102, Editorial Mare Nostrum
afios 2004 y 2005)

Comunicacién: proceso mediante el
cual un emisor transmite a un receptor
un mensaje que se refiere a un asunto
determinado(contexto), utilizando unas
sefales conocidas por ambos(codigos) y
mediante un canal que permite la
conexion fisica y siquica entre emisor y
receptor(contacto). (TE: Pag. 50, editorial
Zig- Zag, aiio 2003). (P)

Comunicacion compleja: los textos
literarios (mensajes) trascienden la mera

finalidad practica de comunicacion y se

haber dos grupos de personas, un
moderador y el publico asistente.
(TE: Pag. 144, editorial Mare Nostrum,

afios 2004 y 2005).

Descripcion: describir es explicar en
forma detallada y ordenada como son las
personas, los lugares y los objetos,
recurriendo preferentemente a
informacion otorgada por los sentidos. Es
importante destacar que una buena

descripcibn  supone la integracion
coherente de dicha informacion en un
modelo de lo descrito.

(TE: Pag. 16, editorial Mare nostrum, afio

2001)

Destinatario: se emplea para designar
al sujeto al que se dirige un sujeto
hablante cuando habla o escribe.

(OF: pag. 162,
Diccionario de analisis del discurso, afio
2005)

editores Amorrortu,

Diario: perioédico que se publica todos
los dias.

http://buscon.rae.es/drael/SrvitConsulta?
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transforman en una comunicacién

compleja, llena de vacios y valores
semanticos flotantes que el lector debe
descubrir e interpretar.

(TE: Pag. 51, editorial Zig- Zag, afio

2003).

diferida:

comunicacion se produce y concretiza en

Comunicacién la
el acto mismo de la lectura, es decir,
tiempo después de su emision.

(TE: Pag. 51 editorial Zig- Zag, afio
2003).

Comunicacién en ausencia: el emisor
(autor del mensaje) esta ausente. Por
esta razon, el lector (receptor) debe
actualizar la comunicacion
plurisignificante y ambigua. Todas las
referencias estan sélo en el texto.

(TE: Pag. 51, editorial Zig- Zag, afio
2003).

Comunicacion no verbal: mensajes
gue no vienen expresados con palabras.
(TE: Pag. 212, editorial Zig- Zag, afo

2003).

TIPO_BUS=3&LEMA=diario

Dialogo: es la forma habitual en las
conversaciones espontaneas, en las que
los interlocutores van intercambiando los
papeles de emisor y receptor.

(TE: P4g. 252, editorial Arrayan 2006 —
2007. )

Discurso: es el acto o serie de actos
gue realizan las personas al hacer uso
de la palabra para comunicarse por
medio de su lengua, dejando como
producto de esa actividad un texto oral o
escrito.

(TE: Pag. 29 editorial Santillana afios

2007 y 2008.)

Discurso expositivo: es
fundamentalmente informativo. Se
prioriza la entrega de informacion

respecto de algun tema, con el objetivo
de incrementar el conocimiento del lector
en esa materia.

(TE: Pag. 17, editorial Mare Nostrum,
2003).
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Conferencia: es un género dentro del
discurso publico. Abundan secuencias
descriptivas y expositivas, permitiendo al
emisor transmitir al publico que lo
escucha informacion sobre el tema de la
conferencia.

(TE: Pag. 122, editorial santillana afos

2007 y 2008.)

Contexto: entorno linglistico del cual
depende el sentido y el valor de una
palabra, frase o fragmento considerados.
http://buscon.rae.es/drael/SrvitConsulta?
TIPO_BUS=3&LEMA=contexto (P)

Convencer: es lograr que el otro se
adhiera a mi postura con razones que
apoyan un punto de vista.

(TE: Pag. 36, editorial Santillana afios
2007 y 2008.).

Discurso publico: aquella actividad que
realizan determinadas personas desde
su papel institucional, cuya expresion
idiomatica tiende a un estilo mas bien
formal, sin que por ello se excluyan otros
registros; que esta dirigida, ademas, a
auditorios colectivos reales o virtuales;
gque es producida en un espacio
semiotico publico o escenario publico,
cuyos temas son de naturaleza también
publica y de interés general. Tiene un
caracter oral.

(TE: Pag. 29, editorial Santillana afios

2007 y 2008.)

Discusién: es la conversacion que se
produce cuando un grupo de personas
se reune para tratar un tema de interés o
tomar decisiones importantes en un
clima libre e informal.

(TE: Pag. 245, editorial Santillana afios

2007 y 2008.)

Editorial: es un articulo de opinién en el
que se refleja la forma de pensar del
Su

encomendada al redactor jefe, aunque

periddico. redaccién suele estar
no lo firme nadie. En la mayor parte de
los periddicos el editorial se divide en
dos o tres partes en las que se comentan
distintas noticias. Solo si hay un asunto

muy importante se le dedica todo el
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Conversacion: es una herramienta que
sirve para intercambiar ideas acerca de
un tema especifico o para buscar
informacion.

(TE: Pag. 51, editorial ZIG-ZAG afios

2004 y 2005)

Cooperacion: aportaciones

comunicativas dirigidas siempre a
cumplir las metas que se han planteado.
(TE: P&g. 115, editorial Zig- Zag, afio

2003).

Corrientes de opinion: pluralidad de
opiniones en la prensa.

(TE: Pag. 103, Editorial Mare Nostrum
Afios 2003 y 2004)

espacio.

(TE: Pag. 31, editorial Mare Nostrum,
afo 2001).
Elementos paraverbales: por
paralenguaje entendemos todos aquellos
signos no linglisticos producidos por el
hablante y que acompafan la expresion
oral (el prefijo <<para>> significa en este
caso

<<exterior>> 'y <<proximo>>).

Incluimos aqui, especialmente,
propiedades del habla como la prosodia,
es decir, la variaciones de intensidad,
cantidad o altura (lo que normalmente
llamamos inflexiones de la voz), pero los
gestos, la mirada y el lenguaje corporal.

(TE: Pag. 126, editorial Mare Nostrum,

afio 2000).

Emisor: personaje publico, de cualquier

condicion social o cultural, que
representa a una institucion, grupo o
ambito del quehacer social.

(TE: Pag. 29, editorial Santillana afios

2007 y 2008.)

Enfasis: fuerza de expresion con que se
quiere realzar la importancia de lo que se
dice o lee. Se usa mas en masculino.
la voz.

Afectacion en el tono de

http://www.definicion.org/enfasis

75



Critica: la critica general o especializada
orienta y educa al publico sobre lo que
sucede en ambitos artisticos, cientificos.
(TE: Pag. 102, Editorial Mare Nostrum
Afios 2003 y 2004)

Crénica: es un producto periodistico que
realiza un analisis valorativo de los
hechos noticiosos, razén que le confiere
un alto contenido de informacion. Aqui la
opinion del periodista no es explicita,
sino que se infiere a partir de la forma en
gue se entregan los hechos.

(TE: P&g. 103, editorial Zig- Zag, afio
2003).

Debate: es un tipo de comunicaciéon

estructurada. Su objetivo es enfrentar
dos o mas opiniones acerca de un
determinado tema polémico o, al menos,
de

vista. En general en un debate suelen

discutible desde diversos puntos

Epigrafe: cita, resumen o0 sentencia
alusiva a la obra y se coloca a la cabeza
del texto, después del titulo inicial, al
principio de cada capitulo, parte o
volumen de una obra y refleja el

contenido temético de la misma /
Término que se utliza en catalogacion
para designar la palabra o palabras que
sirven de encabezamiento en las fichas
de materia o asuntos de los catalogos
diccionarios y expresan de qué trata la
obra.

www.uh.cu/facultades/fcom/portal/interes

glosa terminos.htm-

Ensayo: es considerado un discurso
personal, que expone una secuencia de
argumentos.

(TE: P&g. 210, editorial Santillana afios
2007 y 2008.).

Entonacién: sucesion de tonos que
constituyen una curva melddica que se
producen en la expresion oral. Realiza
una funcion distintiva, ya que una misma
expresion oral

puede expresar

significados distintos de acuerdo con la
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haber dos grupos de personas, un
moderador y el publico asistente.
(TE: Pag. 144 Mare Nostrum, afios 2004

—2005.) (P)

Declarativos: son aquellos actos donde

el hablante realiza una modificacion

inmediata de algun aspecto de la
realidad.
(TE: P&g. 30, editorial Santillana afos

2007 y 2008.)

Decodificacion: proceso complejo que

consiste en la transformacibn en

mensaje de las sefales percibidas por el
Es

destinatario del mensaje ya codificado,

receptor. el receptor, como
quien a su vez debe volver a transformar
las sefiales percibidas en mensaje.

(TE: P&g. 51, editorial Zig- Zag, afio

2003)

entonacion.

www.me.qgov.ve/SegundaEtapa/Glosario/

lenguayliteratura.htm

Entrevista: género periodistico que

consiste en un didlogo entre el

entrevistador y el entrevistado.

Predomina la funcién interrogativa y

busca acercar un personaje, ideas,
hechos, etc., a un posible publico.
(TE: Pag. 63,

2001)

editorial Arrayan afo

Fuentes de informacion: conjunto de
libros, documentos, material audiovisual
in-

en los que podemos encontrar

formacién. Las principales fuentes
escritas son las enciclopedias (contienen
informacion general y facilitan un primer
acercamiento al tema), los manuales
(textos didacticos que versan sobre una
materia 'y proporcionan informacion

béasica, bien estructurada), las

monografias (estudios documentados
acerca de un tema, permiten profundizar
la informacion) y los periddicos y revistas
especializadas.

www.umce.cl/~cipumce/cuadernos/facult

ad de historia/tecnologia educativa/cua

derno 03/qglosario letraf.htm
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Directivos: el hablante intenta conseguir
gue el oyente ejecute algo. Entre ellos:
solicitar, ordenar, preguntar, exigir.

(TE: Pag. 30, editorial santillana afios
2007 y 2008.)

Discurso: es el acto o serie de actos
que realizan las personas al hacer uso
de la palabra para comunicarse por
medio de su lengua, dejando como
producto de esa actividad un texto oral o
escrito.

(TE: Pag. 29, editorial Santillana afios

2007 y 2008.) (P)

Discurso argumentativo: se estructura
a partir de una tesis, la cual se defiende
entregando razonamientos que permitan
probar o demostrar dicha proposicion, o
bien persuadir al otro de lo que se afirma
0 Se niega.

(TE: Pag. 17, editorial Mare Nostrum.
2004 - 2005)

Discurso es
Se

informacion

expositivo:
fundamentalmente informativo.
prioriza la entrega de

respecto de algun tema, con el objetivo

Foro: es una actividad en que un grupo
discute un tema, hecho o problema,
conducido por un moderador o
coordinador. Se caracteriza por la libre
expresion de ideas y opiniones de todos
los integrantes; es informal.

(TE: P&g. 189, editorial Santillana afios

2007 y 2008.)

Icono: imagen que representa un

programa u otro recurso; generalmente
conduce a abrir un programa.

www.chenico.com/glosarioi.htm

Informacidn: es la suma de conceptos y
de

extraidas de una comunicacion.

reglas de actuacion que fueron

www.intelligentsystems.com.ar/intsyst/glo

ssarySp.htmacademicos.cualtos.udg.mx/
Informatica/Ceneval2003/Bases%20de%
20Datos1.htm

Informe: tipo de texto que busca
exponer de manera ordenada y objetiva
la informacion acerca de una persona o

situacion determinada.
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de incrementar el conocimiento del lector
en esa materia.

(TE: Péag. 17, editorial Mare Nostrum,
afio 2003).

Discurso publicitario: utiliza dos tipos de

persuasion: texto: recursos textuales,
imagen: recursos iconicos.
(TE: Pé&g. 91, editorial Mare Nostrum,

afios 2003 — 2004).

Discurso publico: aquella actividad que
realizan determinadas personas desde
su papel institucional, cuya expresion
idiomética tiende a un estilo mas bien
formal, sin que por ello se excluyan otros
registros; que esta dirigida, ademas, a
auditorios colectivos reales o virtuales;
que es producida en un espacio
semidtico publico o escenario publico,
cuyos temas son de naturaleza también
publica y de interés general. Tiene un
caracter oral.

(TE: Pag. 29, editorial Santillana afios

2007 y 2008.)

Discusion: corresponde a un

intercambio argumentado de ideas vy
opiniones.
(TE: Péag. 36, editorial Mare Nostrum,

afio 2003).

(TE: Pag.32, editorial Zig- Zag, afio

2003)

Interaccién comunicativa: ésta puede
ser entendida como la accién reciproca
entre dos 0 mas agentes.

http://revistacomunicologia.org/index.php

?option=com content&task=view&id=64
&ltemid=97

Intertextualizacion:

de

relaciones que un texto literario puede

Conjunto

mantener con otros.

www.proyectosalonhogar.com/Diversos

Temas/Diccionario Literario | Z.htm

Lengua: Conjunto de palabras y modos
de hablar con que se comunican entre si
los habitantes de cada pueblo.

(OF: Pag. 753, editorial Codex, afio
1968)
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Discusion dirigida: aquella en la

participan los interlocutores y una
persona coordinadora.
(TE: P&g.37, Editorial

Afios 2003 y 2004)

mare nostrum

Discusion libre: la que solo requiere de
los interlocutores.

(TE: Pag. 37, Editorial Mare Nostrum
Afios 2003 y 2004)

Editorial: es un texto sin firma, publicado
en una pagina y espacio relevantes y
que representa la opinion y postura
ideoldgica del periédico, que interpreta
un hecho importante del acontecer
nacional. (Editorial Santillana afios 2007
y 2008.

Pag. 217)

El ensayo: es considerado un discurso
personal, que expone una secuencia de
argumentos. (TE: Pag. 210, editorial
Santillana afos 2007 y 2008.).

Lenguaje: registro formal, de nivel culto
0 inculto. Actualmente se incorpora el
registro popular e incluso el vulgar, ya
que muchas veces los profesionales de
los medios los utilizan como estrategia
para subir el rating.

(TE: Pag. 29,
2007 y 2008.)

editorial Santillana afos

Lluvia de ideas: técnica por medio de la
de grupo

expresan sus ideas sobre un tema o

cual los integrantes un
problema con el objeto de generar otras
ideas o soluciones nuevas.

(PE. 2do afio medio, sub-sector Lengua

Castellana y Comunicacion.)

Léxico: conjunto de palabras por cuyo

intermedio los miembros de una
comunidad linglistica se comunican
entre si.

(OF: Pé&g. 581, ediciones Amorrortu,
diccionario de analisis del discurso, afo
2005)

Medios audiovisuales: los medios
audiovisuales son obras que
comprenden imagenes Yy/o sonidos

reproductibles integrados en un soporte,
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Elipsis: consiste en que un elemento
nominal se retoma por medio de su
omision, quedando tacito en la oracidn.
(TE: Pa&g. 29, editorial Mare Nostrum,
afio 2003).

Emisor: personaje publico, de cualquier

condicion social o cultural, que
representa a una institucion, grupo o
ambito del quehacer social. (TE: Pag. 29,

editorial Santillana afios 2007 y 2008.)

Enunciacion: Es un término antiguo en
filosofia pero que en linglistica ha sido
objeto de un empleo sistematico a partir

de C. Bally (1932). La enunciacion

y que se caracterizan por el hecho de

que: su grabacion, transmision,

percepcién 'y comprension requieren
habitualmente un dispositivo tecnologico
su contenido visual y/o sonoro tiene una
duracion lineal, el objetivo es la
comunicacion de ese contenido, no la
utilizacion de la tecnologia con otros
fines.

http://www.unesco.org/webworld/publicati

ons/philos/philos3.htm

Mensaje: Recado que envia alguien a
otra persona. (TE: pag. 50 editorial Zig-
Zag, afio 2003) (P)

Mesa redonda: tipo de discusion en que
un grupo de expertos expone un tema
desde distintos puntos de vista. Tiene
gue ser controversial, puesto que cada
especialista puede tener una mirada no
opuesta pero si divergente con la del
otro.

(TE: Pag. 37, editorial Mare Nostrum,
afios 2003 y 2004)

Modalizaciones discursivas: se

entiende por modalizacion discursiva la
forma que adopta el enunciado, a través
de el

la cual hablante expresa una
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constituye el pivote de la relacion entre
lengua y el mundo: por un lado, permite
representar hechos en el enunciado
pero, por otro lado, ella misma constituye
un hecho, acontecimiento unico definido
en el tiempo y en el espacio. Se hace en
general referencia a la definiciébn de E.
(1974, péag. 80),

<<puesta en funcionamiento de la lengua

Benveniste como
por el acto individual de utilizacion>>,
que él opone al enunciado como el acto
se distingue de su producto. Pero esta
definicion sufre modificaciones notables
segun las teorias linguisticas que la
movilicen.

(OF: Diccionario Charaudeau...
Eslogan: frase elocuente que resume la

del
75,

intencion comunicativa del autor
mensaje publicitario. (TE: Pag.

editorial Zig- Zag, afio 2003).

Expresivos: el emisor expresa un
estado afectivo, emocional o fisico.
(TE: Pag. 30, editorial santillana afios

2007 y 2008).

particular actitud ante lo que esta
diciendo y que aporta un determinado
sentido a esos enunciados.

http://www.educarchile.cl/PSU/docentes/

Sugerencias.aspx?sector=1&nivel=1&eje

tem sem=77

Moderador: persona que preside o
dirige un debate, asamblea o0 mesa
redonda

http://www.wordreference.com/definicion/

.%20Persona%20gque%20preside%200%

20dirige%20un%20debate,asamblea%20

0%20mesa%20redonda;

Narraciéon: otra de las formas basicas
del texto expositivo es la narracion. Esta
puede incluir a su vez, formas menores
como la definicién, la descripcion y la
caracterizacion.

Narrar es, pues, contar o relatar
acontecimientos reales o ficticios. De
discurso

este modo, empleamos el
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Ficha técnica de una pelicula: es un
texto que contiene los datos mas
importantes de la pelicula.

(TE: P&g. 188, editorial Santillana afos

2007 y 2008.).

Flujo televisivo: emisidn interminable y
simultdnea de imagenes que desfilan por
la pantalla del televisor.

(TE: Pag. 191, editorial Santillana afios
2007 y 2008.)

narrativo frecuentemente en la vida
diaria, ya sea en forma escrita u oral, sin
gue exista necesariamente una finalidad
estética como en la literatura. Puede
tratarse de una anécdota propia o ajena,
0 simplemente una secuencia de hechos
ocurridos en un momento del tiempo.

(TE: Pagina 124, editorial Don Bosco,

afnos 2006-2007)

Niveles de habla: se llama registro al
nivel de la lengua que se adopta en
funcion del interlocutor de acuerdo a las
circunstancias sociales e historicas del
emisor y del receptor.

(TE: Pag. 32, editorial Mare Nostrum,
afo 1998)

Noticia: la noticia es el relato objetivo de
un suceso reciente cuyo conocimiento
importa hacer publico. Suele constatar
de un epigrafe, un titular, un lead o
entradilla y el cuerpo propiamente tal de

la noticia

El periodista no debera introducir

ninguna valoracion personal ni hacer
ningin comentario sobre el hecho. El
lector quedaréa libre, de esa forma, de
hacer sus propias reflexiones y llegar a

conclusiones personales.
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Foro: es una actividad en que un grupo
discute un tema, hecho o problema,
conducido por un moderador o
coordinador. Se caracteriza por la libre
expresion de ideas y opiniones de todos
los integrantes; es informal.

(TE: Editorial Santillana afios 2007 y

2008.)

Géneros de opinion: aquellos articulos
o formas de expresion periodistica que
describen, analizan y enjuician hechos
de una persona, de un medio de
comunicacién o cualquier otro grupo
de
sociohistoricos o culturales.

(TE: Pag. 102, editorial Zig- Zag, afio
2003).

social, o acontecimientos

Géneros informativos: se caracteriza
por la precisiéon y la claridad en el estilo,
sello que se logra a través de la
expresion detallada y objetiva de los
hechos con el uso de frases cortas. (TE:

Pag. 102, editorial Zig- Zag, afio 2003)

(TE: Pag. 53, editorial Mare Nostrum,
afio 2001,)

Noticiario: son una representacion de la
realidad, pues sufren un proceso de
edicion. Este proceso esta determinado
por la filosofia del canal que nos ayudara
a decodificar la realidad segun esa
manera de pensar y ver la realidad. (TE:
P&g. 101, editorial santillana afios 2007 y
2008.)

Pagina web: una parte constitutiva de un
sitio Web vinculada a otros documentos
vinculos

mediante hipertexto.

Webmaster.lycos.es/glosan/P/

Panel: tipo de discusién en el que un
pequefio grupo, también de expertos,
dialoga ante una audiencia en torno a un
tema determinado. En dicho dialogo se
puede generar una controversia. La
discusién también se desarrolla bajo la
direccion de un coordinador.

(TE: Pag. 37, editorial Mare nostrum,

afios 2003 y 2004)
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Imagen: es la foto, ilustracion o dibujo
gue aparece en el aviso. (TE: Pag. 104,
editorial Mare Nostrum, afio 2003).

Informe: tipo de texto que busca
exponer de manera ordenada y objetiva
la informacién acerca de una persona o
situacion determinada. (TE: P4g.32,
editorial Zig- Zag, afio 2003)

Internet: es un sistema computacional a
través del cual podras encontrar la mas
diversa informacion a través de diversos
servidores. (TE: Pag. 20, editorial Mare
Nostrum, afos 2003y 2004) (P)

Intertextualidad general: cuando la

relacion entre las obras de diversos

Prensa escrita: es el conjunto de
de

destinadas

publicaciones impresas en papel,

tirada periddica,
principalmente a difundir informacion,
sobretodo sobre la actualidad, pero
también para entretenimiento (comics y
pasatiempos). Se distinguen la prensa
diaria, impresa en papel barato y las
revistas, mas ilustradas en colores e
impresas en mejor papel.

http://www.qgoogle.cl/search?hl=es&lr=lan

g _es&pwst=1&defl=es&qg=define:Prensa

+escrita&sa=X&oi=qglossary definition&ct

=title

Produccion audiovisual: gestionar la
de

audiovisuales,

produccion peliculas, productos
de TV,

espacios radiofénicos, representaciones

programas

esceénicas.

http://cursos.mastermas.com/curso/curso

s de produccion audiovisual.html

Pronunciacion: emision y articulacion

de un sonido en el habla. Manera de

pronunciar los sonidos de una lengua.
Exposicién publica en voz alta.

http://www.wordreference.com/definicion/

pronunciaci%eC3%B3n

Publicidad: técnica de comunicacion

persuasiva que permite poner en
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autores es evidente y directa.
(TE: P&g. 204, editorial Mare Nostrum,
afno 2003).

Intertextualidad restringida: se aplica
este concepto cuando la relacion soélo se
da entre obras de un mismo autor. (TE:

Pag. 204, editorial Mare Nostrum, afio

2003).

Intertextualidad: es la relacibn que

establece un texto con partes o

elementos de otros textos culturales o

literarios. (TE: Pag. 174, editorial
Santillana afios 2007 y 2008.)
La entrevista: la finalidad de Ila

entrevista es acercar un personaje, un
hecho o unas ideas a un posible publico.
En el didlogo que se produce, predomina
la funcion interrogativa del entrevistador
y el entrevistado se convierte en agente
principal. Si el centro de interés es el
entrevistado mismo (y no una noticia en
si), es bueno presentarlo con un breve

retrato, es decir, contando algunas de

contacto a productores y consumidores
de bienes y servicios (productos) a
de

vehiculadas a través de

través campanas publicitarias,
los medios
masivos de comunicacion.

(OF: Funcionalizacién pedagdgica de los
de

Profesor: Sr. Jorge Sanchez Villarroel)

medios masivos comunicacion

Radioteatro: serial radiofénico.
http://buscon.rae.es/drael/SrvitConsulta?
TIPO BUS=3&LEMA=radioteatro

Receptor: En la teoria de la informacion,
el receptor es el aparato o la persona
que recibe, registra y decodifica el
mensaje que le transmite el emisor.

(OF: Pag. 484, editores Amorrortu,
Diccionario de analisis del discurso, afio
2005)
Recursos verbales: emplean el
lenguaje oral o escrito para exponer y
explicarlos contenidos.

(TE: Pég. 99, editorial Santillana, afios

2007 y 2008.)
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sus caracteristicas, en especial de

personalidad y comportamiento. Es
recomendable llevar preparadas las
preguntas en orden de interés

decreciente; sin embargo, también hay

gue estar atento a improvisar 0

contrapreguntar. Una vez escrita la
entrevista, al final, se agrega el titulo,
que habitualmente es wuna cita del
entrevistado, aunque no necesariamente.
(TE: Pag. 51, editorial Arrayan, afio

2001)

Lenguaje: registro formal, de nivel culto
0 inculto. Actualmente se incorpora el
registro popular e incluso el vulgar, ya
gue muchas veces los profesionales de
los medios los utilizan como estrategia

para subir el rating.

(TE: Pag. 29, editorial Santillana afios
2007 y 2008.)
Lenguaje facial 0 kinésico:

corresponden a todos los movimientos
faciales, manuales y corporales que se
utiizan para dar mayor énfasis a
nuestras palabras.

(TE: P&g. 212, editorial Zig- Zag, afio

2003)

Recursos no verbales: corresponden a
la gestualidad, movimientos o0 postura
corporal y a la puesta en escena, es
decir, elementos fisicos o materiales que
ayudan a crear el ambiente propicio para
la pronunciacién del discurso.

Emplean imagenes, simbolos, etc.

para exponer visualmente un contenido.
(TE: Pag. 99, editorial Santillana, afios
2007 y 2008.)

Referencia: reconocimiento que hace
una fuente de informacién a otra fuente;
0 sea, remision bibliografica hecha en
una fuente de informacion documental a
otra fuente / Breves datos compilados
para dar respuesta a cualquier demanda.
Puede darse en forma oral o en un

documento escrito.
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Lenguaje paralinguistico: corresponde
a los cambios en la entonacion y en el
timbre de voz del hablante. A travées de la
forma de hablar, mas que por las
palabras utilizadas es posible conocer la
nacionalidad, la edad o el sexo de un
hablante. También son parte de este
lenguaje los cambios de ritmo, los
silencios, las pausas, etc.

(TE: Pag. 212, editorial Zig- Zag, afio
2003)

Lenguaje proxémico: corresponde a la
distancia que mantienen los hablantes
entre si al conversar. Todos los
movimientos de los hablantes durante la
conversacion (alejarse o acercarse al
interlocutor) son parte de la informacion
transmitida por la comunicacion no
verbal.

(TE: P&g. 212, editorial Zig- Zag, afio

2003)

Los noticiarios: son una representacion
de la realidad, pues sufren un proceso de
edicion. Este proceso esta determinado
por la filosofia del canal que nos ayudara
a decodificar la realidad segun esa
manera de pensar y ver la realidad. (TE:

Pag. 101, editorial Santillana afios 2007

www.uh.cu/facultades/fcom/portal/interes

glosa terminos.htm

Reportaje: el reportaje es un género
periodistico que combina la informacion
con las descripciones e interpretaciones
de estilo literario. Aunque puede no tener
la actualidad inmediata que exige una
noticia, se basa en un tema de interés
publico, ya sea de orden politico,
econOmico, social o cultural; de tono
amable, o acido, meramente informativo
0 con caracter de denuncia. (TE: Pag.
47, editorial Arrayan, afio 2001)
Retroalimentacion: comunicacion entre
el instructor o el sistema y el aprendiz,
como resultado de una accién o proceso.
www.ahciet-

forma.com/qglosario/default.asp

Situacion comunicativa: la situacion
comunicativa es el lugar y tiempo en el
gue se produce la comunicacion. Es
decir, es el entorno concreto en que el
emisor, realiza su intencién de comunicar
“algo” a un receptor. Es una instancia
ademas, cierto

que exige,
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y 2008.)

Mensaje publicitario: esta compuesto
por imagen y texto. Estos dos elementos
pueden mantener diversas relaciones.
Asi el texto puede apoyar a la imagen,
realzarla o contradecirla. El texto otorga
un sentido concreto a la imagen.

(TE: Pag. 129, editorial Santillana. 2007
—2008)

Mensaje: Recado que envia alguien a
otra persona.

(TE: pag. 50 editorial Zig- Zag, afio 2003)
(P)

Mesa redonda: tipo de discusion en que
un grupo de expertos expone un tema

desde distintos puntos de vista. Tiene

comportamiento especifico de
comunicacién verbal y no verbal.
(TE: Pagina 14, editorial Don Bosco,

afnos 2006-2005)

Sonido: este término se aplica siempre
al sonido articulado, que puede definirse
como el conjunto de particularidades,
tanto pertinentes como no pertinentes
desde el punto de vista fonologico, que
aparecen en el punto preciso de la
corriente sonora en que un fonema se
realiza. El sonido es producido mediante
la articulacion y posee cuatro cualidades
fundamentales: timbre,

fisicas tono,

cantidad e intensidad.
www.geocities.com/g troncos/filol/FILOL

S.HTM

Simétrica: se establecen entre iguales o
pares (hermanos y hermanas; amigos y
amigas; compafieros y compafieras,

etc.). [Existe mayor confianza vy
espontaneidad.
(TE: pag. 253, editorial Arrayan, afios

2006 — 2007)

Situaciéon comunicativa: representa el
escenario global en el cual textos y

discursos se manifiestan en conjunto,
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que ser controversial, puesto que cada
especialista puede tener una mirada no
opuesta pero si divergente con la del
otro.

(TE: Pag. 37, Editorial Mare Nostrum,
afios 2003 y 2004)

Modalidad

relaciona con los valores de verdad de la

discursiva légica: se
informacion.

(Pag. 95, editorial Zig- Zag, 2003)

Modalidad discursiva apreciativa o
subjetiva: vinculada con juicios de valor
y expresion de sentimientos.

(TE: Pag. 95, editorial Zig- Zag, afio
2003)

Narracion expositiva: corresponde a
una forma de discurso que se desarrolla
en una secuencia temporal, y en la cual
se manifiestan  principalmente las
relaciones causales.

(TE: P&g., editorial Mare Nostrum, afio

2003)

Noticia:  género  periodistico  por

excelencia, es la informacién sobre un
hecho, el relato de un suceso. Da

cuenta, de un modo resumido pero

considerando sus emisores, receptores,
condiciones espacio temporal, funciones,
etc.

(OF: Funcionalizacion pedagogica de los
de

Profesor: Sr. Jorge Sanchez Villarroel)

medios masivos comunicacion

Solicitud: diligencia 0 cuidado

http://www.definicion.org/solicitud

Spot publicitario: pelicula de muy corta

duraciéon, generalmente de caracter
publicitario.
http://buscon.rae.es/drael/SrvitConsulta?

TIPO_BUS=3&LEMA=spot

Texto: unidad fundamental en el proceso
de comunicacién tanto oral como escrito

gue posee caracter social. Esta

caracterizado por su cierre semantico y
comunicativo, asi como

por su

coherencia profunda y superficial en
estrecha relacién con su intencionalidad.

www.me.qgov.ve/SequndaEtapa/Glosario/

lengquayliteratura.htm

informativo: se centra en la
de

objetivos o situaciones.

Texto

transmision conocimientos sobre

(Pag. 27, editorial mare nostrum. 2003)
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de

actualizado, digno de ser conocido y

completo, un hecho actual o
divulgado, y de innegable repercusion
humana.

(TE: Pag. 97, editorial Zig- Zag, afio

2003)

Panel: tipo de discusion en el que un
pequefio grupo, también de expertos,
dialoga ante una audiencia en torno a un
tema determinado. En dicho dialogo se
puede generar una controversia. La
discusion también se desarrolla bajo la
direccion de un coordinador.

(TE: Pag. 37, editorial Mare Nostrum,

afios 2003 y 2004)

Persuadir: apelar directamente a la
voluntad y a las emociones.

(TE: Pag. 36, editorial Santillana, afios
2007 — 2008)

Textos periodisticos: la informacion

periodistica puede ser oral (radio,
televisién) o escrita (diario, revista); y es
aquella que relata sobre un hecho
ocurrido en la realidad. El emisor es un
periodista que informa hechos actuales a
través de medios visuales o graficos.

http://www.escolar.com/avanzado/lengua

022.htm

Teleserie: un género caracteristico de la
television y muy parecido al teatro es la
teleserie. Este género televisivo reune
caracteristicas de otras manifestaciones
culturales, como el teatro, la novela y la
radio. Sus antecedentes se encuentran
en el radioteatro de mediados de los
afios '40 y algunos autores sefialan a
América latina como la madre de este
género.
Tradicionalmente, las teleseries
han establecido un conflicto permanente

entre protagonistas y antagonistas, en
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Prensa escrita: medio de informacion
que da a conocer lo que ocurre en el
pais y en el resto del mundo. Forma de
comunicacién impresa que se publica
todos los dias, el periédico combina
de

informativos, persuasivos (publicidad), de

mensajes variada indole:
opinion, de entretenimiento.

(TE: Pag. editorial Zig- Zag, afio 2003)

Publicidad: técnica de comunicacion

persuasiva que permite poner en
contacto a productores y consumidores
de bienes y servicios (productos) a
de

vehiculadas a través de

través campafas publicitarias,
los medios
masivos de comunicacion.

(OF: Funcionalizacién pedagdgica de los

una lucha constante entre buenos y
malos, ricos y pobres, con situaciones
gue oscilan entre la desgracia absoluta y
la felicidad total. En la actualidad, sin
embargo, las teleseries han dejado
parcialmente de lado esta tendencia de
antagonismos absolutos para matizarlo
con nuestra cotidianeidad; es decir, con
drama de todos los dias,

el con

situaciones 'y conflictos creibles,
cercanos a la realidad de las personas.
(TE: Pé&g. 80, editorial Mare Nostrum,

afnos 2004-2005).
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medios masivos de comunicacion

Profesor: Sr. Jorge Sanchez Villarroel)

Reality shows: documentales
dramatizados, series de testimonios,
cuya finalidad es pretender persuadir al
telespectador a través del
sensacionalismo.

(TE: Pa&g. 241, editorial Mare Nostrum
Afios 2003 y 2004)

Receptor: En la teoria de la informacion,
el receptor es el aparato o la persona
gue recibe, registra y decodifica el
mensaje que le transmite el emisor.

(OF: Pag. 484, editores Amorrortu,
Diccionario de analisis del discurso, afio
2005) (P)

Recursos no verbales: corresponden a
la gestualidad, movimientos o postura
corporal y a la puesta en escena, es
decir, elementos fisicos o materiales que
ayudan a crear el ambiente propicio para
la pronunciacion del discurso.

(TE: Pag. 99, editorial Santillana afios
2007 y 2008.)

Recursos paraverbales: pronunciacion,
adecuacion de la voz- tono, intensidad e
inflexiones. Subir y bajar los tonos de
voz, manejar los silencios para atraer la

atencion del publico y utilizar sinbnimos
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para enfatizar un concepto son
elementos importantes que deben
utilizarse y que ayudan a tener dominio
sobre la audiencia.

(TE: Pag. 99, editorial Santillana afios
2007 y 2008.)

Referente: es el objeto de la realidad del
cual se habla en la comunicaciéon. Es
decir, es aquello de lo cual se habla o se
escribe.

(TE: Pag. 96, editorial Santillana afios
2007 y 2008.)

Registros de habla: son los distintos
estilos que adopta el hablante de
acuerdo con el grado de formalidad de la
situacion comunicativa.

(TE: P&g. 33, editorial Zig- Zag, afio
2003) (P)

Repeticion Iéxica: consiste en repetir un
elemento nominal en oraciones
posteriores.

(TE: Pag. 29, editorial Mare nostrum, afio
2003).

Reportaje: es un subgénero periodistico
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informativo que corresponde a la
ampliacion de una noticia, ya que en este
género no sélo se narran hechos, sino
que se explican detalladamente sus
circunstancias.

(TE: P&g. 40, editorial Zig- Zag, afio
2003)

Secuencia argumentativa: en ella se
exponen puntos de vista y se rebaten
con el fin de convencer, persuadir o
hacer cosas.
(TE: Pag. 61, editorial Santillana afios
2007 y 2008.)

Secuencia descriptiva: permite
representar con palabras el mundo real,
dando caracteristicas del objeto.

(TE: Pag. 60, editorial Santillana afios
2007 y 2008.)

Secuencia dialdgica-conversacional:
la finalidad es preguntar, prometer,
agradecer, excusarse, etc. En ella se
manifiesta una serie de intervenciones
de dos 0 mas personas.

(TE: P4g. 61, editorial Santillana afios
2007 y 2008.)

Secuencia explicativa: consiste en

hacer comprender al interlocutor una
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idea o concepto que resulta confuso para
él.

(TE: P&g. 60, editorial Santillana afos
2007 y 2008.)

Simétrica: se utiliza un lenguaje con
mas muestras de afectividad, ya que se
utiliza un lenguaje con un mismo estatus
y desempefian un mismo rol. Se da una
relacion de familiaridad.

(TE: P&g. 229, editorial Zig- Zag, afio
2003)

Solemne: también llamado supraformal,
es el registro que se usa en situaciones
muy formales, como conferencias, actos
gubernamentales oficiales, juramentos,
etc. Se caracteriza por el uso de
formulas rigidas: ilustrisimas
autoridades, Sefioras y Sefores, Usted,
etc.

(TE: Pag. 33, editorial santillana afios
2007 y 2008.)

Soliloquio o0 mondlogo tradicional: Es
una especie de dialogo reflexivo del
personaje consigo mismo. Se caracteriza
por la renuncia a toda accién que no sea
la resultante de sus pensamientos.

(TE: Pag. 54, editorial Santillana afios
2007 y 2008.)
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Sustitucidon: consiste en que un
elemento se sustituye por un pronombre
0o por un elemento semanticamente
equivalente.

(TE: Péag. 29, editorial Mare Nostrum,
afio 2003).

Telenovela: género argumental,
dramatico y narrativo que ocupa un lugar
clave en la television de nuestro pais.
(TE: Pag. 191, editorial Santillana afios
2007 y 2008.)

Television: es un medio que comunica
imagenes a distancia mediante estimulos
visuales y acusticos. La transmision
técnica se lleva a cabo por ondas
hertzianas, difundidas desde un centro
emisor hasta los receptores particulares
por una antena, satélite o cable. La
informacion se reproduce en un receptor
compuesto basicamente de una pantalla
luminosa, donde se representan las
imagenes, y unos altavoces que
reproducen el sonido. (TE: Pag. 158,
editorial Zig- Zag, afio 2003)

Texto: es el mensaje escrito del aviso.
(TE: P4g. 104, editorial Mare Nostrum,
afo 2003).

Texto informativo: se centra en la

transmisibn de conocimientos sobre



objetivos o situaciones.
(TE: P&g. 27, editorial Zig- Zag, afio
2003)

Tonos: son los colores utilizados en un
aviso determinado y es importante
considerar su efecto en el afiche.

(TE: Pag. 104, Editorial Mare Nostrum
afios 2004 y 2005)

Turnos: serie de marcas
conversacionales por medio de las
cuales los interlocutores sefalan la
conclusion de su mensaje.

(TE: Pag. 114, editorial Zig- Zag, afo
2003)

Ultracorreccion: este fendmeno se
produce cuando, por el natural deseo de
hablar bien, se deforma una palabra o
una construccion, creyendo
equivocadamente que es incorrecta. (TE:
Pag. 33, editorial Santillana afios 2007 y
2008.)

Vulgarismo: consiste en usar términos
del ambito coloquial en wun registro
formal, con lo cual resultan inadecuados.
Se deben a una falta de vocabulario, ya
que el hablante no sabe como
reemplazarlos.

(TE: P&g. 34, editorial Santillana afos
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2007 y 2008.)

*

(P): TERMINOS PRIMARIOS. Aparecen en todos los niveles de la ensefianza
media

(S): TERMINOS SECUNDARIOS. Aparecen en dos o tres niveles de la ensefianza
media

(T): TERMINOS TERCIARIOS. Aparecen solamente en un solo nivel de la
ensefianza media
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X|. CONCLUSION

1. Los campos que cubren los términos seleccionados y organizados se
fundamentan principalmente con el tema de la influencia de los medios o su

funcion por sobre la estructura.

2. El manejo terminolégico del componente Medio Masivo de Comunicacion
(MMC) es abordado en la formacién de la carrera con una extension y
profundizacién que es mayor a la hora del desempefio docente en la

educacion media chilena.

3. Los términos generales no describen ni relacionan los aspectos
estructurales, formales e histéricos con los Medios Masivos de
Comunicacion, sino que apuntan principalmente a la dimension
comunicacional. Y en menor grado se aborda la dimension Sociocultural y
se discrimina en absoluto las dos dimensiones restante que son la Histdrica
y la Empresarial. No obstante, el énfasis que se le otorga a la dimension
comunicacional no es el esperado o resulta insuficiente pues su tratamiento

deja de lado la parte estructural
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Xll. PROYECCION DEL PRESENTE SEMINARIO

1. Seguir en este trabajo con el corpus de términos comunicativos, vale decir
aportando mas vocablos, profundizando en sus definiciones y elaboracion
de articulos de opinidén sobre la terminologia existente o la que esta por

incluirse.

2. Este diccionario digitalizado tiene como objetivo principal su
funcionamiento como practica experimental en la ensefianza media que

tenga como fin un andlisis una evaluacion propiamente tal.

3. Este diccionario digitalizado abre las puertas para que el dia de mafiana
surjan diccionarios en otras areas del sub-sector Lengua Castellana y
Comunicacion, como por ejemplo linglistica y literatura. Proyectarse a una

oral/escrita del sub-sector.
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